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ABSTRACT 

 One strategy of popular advertisement used in this time is usage of Celebrity 

Endorsers, good that all actor or actress, athlete and also other celebrities. Hence 

from that in this research the writer take title “influence of Celebrity Endorsers 

(Saykoji) to Enthusiasm buy Consumer at Product of Simcard IM3”. Intention of this 

research is to know how big influence of Celebrity Endorsers seen from source of its 

credibility (attractiveness, trustworthiness, and expertise) to enthusiasm buy 

consumer at Product of Simcard IM3. This research done by spreading questioners to 

150 responder. From data obtained then analyzed cumulatively use program SPSS 

11.5. Result or Research indicate that Celebrity Endorsers in advertisement of 

Simcard IM3 have relation which are positive. This matter is visible from calculation 

with method of simple regression indicating that source Credibility influence 

enthusiasm buy consumer equal to 41% with level of significance equal to 0.000, 

while the rest 59% influenced by others factor. From above conclusion, hence the 

writer try to give suggestion that is in making advertisement, company don’t only 

concentrated full to determination of Celebrity Endorser, but also other factor, the 

example of product quality, price, quality of service, as well as other factors. Others 

the company also have to remain to consumer not become quickly tire of and 

saturated with existing advertisement previously and remain to can draw attention 

consumer 

Keyword: Celebrity Endorser, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise, dan Minat 
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ABSTRAK 

 Suatu strategi periklanan yang popular digunakan saat ini adalah pemakaian 

Celebrity Endorsers, baik itu para actor atau aktris, atlet maupun selebritis lainnya. 

Maka dari itu di dalam penelitian ini, penulis mengambil judul “Pengaruh Celebrity 

Endorsers (Saykoji) Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Produk Provider Simcard 

IM3”. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh 

Celebrity Endorser dilihat dari sumber kredibilitasnya (attractiveness, 

trustworthiness, dan expertise) terhadap minat beli konsumen pada produk Simcard 

IM3. Penelitian ini dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 150 

responden. Dari data yang diperoleh, kemudian dianalisa secara kuantitatif 

menggunakan program SPSS 11.5. hasil penelitian menunjukkan bahwa Celebrity 

Endorser dalam iklan provider simcard IM3 mempunyai hubungan yang positif. Hal 

ini dapat dilihat dari perhitungan dengan metode regresi sederhana yang 

menunjukkan bahwa Source Credibility mempengaruhi minat beli konsumen sebesar 

41% dengan tingkat signifikansi sebesar 0.000, sedangkan sisanya 59% dipengaruhi 

oleh faktor lain. Dari kesimpulan diatas, maka penulis mencoba untuk memberikan 

saran yaitu dalam membuat iklan, perusahaan jangan hanya mencurahkan perhatian 

sepenuhnya terhadap penentuan Celebrity Endorser,tetapi juga factor lainnya, 

contohnya kualitas produk, harga, kualitas pelayanan, dan juga faktor-faktor lainnya. 

Selain itu perusahaan juga harus tetap berinovasi dan kreatif dalam membuat iklan, 

agar konsumen tidak cepat bosan dan jenuh dengan iklan yang ada sebelumnya dan 

tetap dapat menarik perhatian konsumen. 

Kata Kunci : Celebrity Endorser, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise, dan 

Minat Beli 
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