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ABSTRAK 

 
Kemasan merupakan salah satu bagian dari atribut produk. Sebagai suatu 

bagian dari atribut produk, kemasan memiliki peranan yang penting karena secara 
langsung “berhadapan” dengan konsumen. Oleh sebab itu, kemasan harus dapat 
memberikan impresi spontan yang mempengaruhi tindakan positif konsumen di 
tempat penjualan.  

Kemasan memiliki banyak fungsi, yang dapat dibagi kedalam beberapa 
faktor, yaitu : faktor pengaman, faktor ekonomi, faktor pendistribusian, faktor 
komunikasi, faktor ergonomi, faktor estetika, dan faktor identitas. Faktor-faktor 
tersebut, haruslah dapat memunculkan niat konsumen untuk membeli produk yang 
ditawarkan oleh perusahaan, yang pada akhirnya dapat memberikan keuntungan 
bagi perusahaan tersebut. 

Avolution merupakan merek produk rokok terbaru dari PT. HM Sampoerna, 
Tbk. Avolution memiliki kemasan dengan ukuran sangat kecil, dengan panjang 
110 mm, lebar 230 mm, dan tinggi 230 mm yang dapat memuat 16 batang 
produknya. 

Penelitian ini bertujuan untuk mencari pengaruh antara kemasan dengan niat 
beli. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode analisis 
deskriptif dengan menggunakan pendekatan studi kasus pada produk Avolution 
dan survey sampel kepada konsumen rokok dengan menyebarkan kuesioner untuk 
mencari pengaruh antara variabel kemasan terhadap niat beli konsumen. Adapun 
pengambilan sampel dilakukan di Universitas Kristen Maranatha, dengan metode 
purposive sampling sebanyak 96 sampel. 

Dari hasil perhitungan statistik didapatkan nilai koefisien korelasi sebesar 
0,189 dengan nilai koefisien determinasi sebesar 3,6%, yang artinya terdapat 
pengaruh positif yang signifikan antara kemasan dengan niat beli.  
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ABSTRACT 
 

Packaging is one of the part of the attributes product. As a part of the 
attributes of the products, packaging has an important role because it directly 
"dealing" with consumers. Therefore, the package must be able to give the 
impression of a spontaneous act positively affect consumers in the sale. 

Packaging has many functions, which can be divided into several factors, 
namely: security factors, economic factors, the distribution of factors, the factors 
of communication, ergonomi factors, aesthetic factors, and factors of identity. 
These factors, should be able to raise consumer intent to purchase products 
offered by the company, which in turn can provide benefits for the company.  

Avolution is a brand of cigarettes the latest products from PT. HM 
Sampoerna Tbk. Avolution have a package with a very small size, the length of 
110 mm, 230 mm wide, 230 mm high and that can load 16 stem products.  

This study aimed to search for influence between the packages, with the 
intention of buying. Methods used in this research is a method of analysis using a 
descriptive approach to the case study on the product and the survey Avolution 
sample cigarettes to consumers by disseminating questionnaires to search for 
influence between the variables of intent to buy a pack of consumers. The 
sampling is done at the Maranatha Christian University, with a purposeful 
sampling method of 96 samples. 

From the results of the statistical calculation of the value obtained 
correlation coefficients of 0,189 with a value determinasi coefficients of 3.6%, 
which means there is a significant positive influence between the packages, with 
the intention of buying.  
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