ABSTRACT

Use of Celebrity Endorsers in promoting a product is a strategy advertising which
is conducted by companies to compete each other. By using the celebrity
endorsers in their advertise products will add a sense of self-interested
consumers to find information about the products that were in the
advertisement. This study discusses about how the influence of Celebrity
Endorses (Aura Kasih) wich done by the advertisement of Frestea Green My
Body to consumer interest of purchase around Maranatha Christian University
Bandung.Celebrity Endorses can be set a value from source credibility consist
power of attractiveness, trustworthiness, and expertise.

Research was doing by non-probability sampling method, with using purposive
sampling techniques, that is the researchers take based on specific criteria, by
way of spread questionnaire to 120 respondents which are students
respondent-around Maranatha Christian University Bandung which ever watch
advertisement Frestea Green My Body . Selection of respondents performed
using regression linier berganda and data are then analyzed using quantitative
with SPSS 11.5 program. Source credibility (Aura Kasih) against consumer
interest to buy the product Frestea Green My Body. While the remaining
59.9% is influenced by other factors, such as kualiatas goods, consumer tastes,
to customer service, lower prices so competitive, and harga.penulis submit
suggestions that the company can continue to create ads update Frestea Green
My Body so that consumers can easily remember message is delivered in
advertisements and may cause consumers to purchase a product

Keywords: Source Credibility (Attractiveness, Trustworthiness, Expertise) and
the Interest Purchase.
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ABSTRAK

Penggunaan Celebrity Endorsers dalam mempromosikan suatu produk
merupakan strategi periklanan yang biasa dilakukan oleh perusahaan-
perusahaan dalam bersaing satu sama lain. Dengan menggunakan celebrity
endorsers dalam mengiklankan suatu produk akan menambah rasa tertarik
pada diri konsumen untuk mencari informasi tentang produk yang dibawakan
dalam iklan tersebut. Penelitian ini membahas tentang bagaimana pengaruh
Celebrity Endorsers (Aura Kasih) yang dilakukan oleh iklan Frestea Green
My Body terhadap minat beli konsumen di sekitar Universitas Kristen
Maranatha Bandung. Celebrity Endorsers dapat dinilai dari Kredibilitas
Sumber yang terdiri dari Daya Tarik, Kepercayaan, dan Keahlian. Penelitian
ini dilakukan dengan menggunakan metode non probability sampling, dengan
menggunakan teknik purposive sampling, yakni peneliti mengambil
berdasarkan kriteria tertentu, dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 120
responden dimana respondennya adalah mahasisiwa-mahasiswi di sekitar
Universitas Kristen Maranatha Bandung yang pernah menonton iklan Frestea
Green My Body. Pemilihan responden dilakukan dengan menggunakan
metode regresi linier berganda dan data kemudian dianalisa secara kuantitatif
dengan menggunakan program SPSS 11.5. Kredibilitas Sumber (Aura Kasih)
terhadap minat beli konsumen pada produk Frestea Green My Body adalah
40,1%, dimana nilai tersebut cukup besar pengaruhnya terhadap minat beli
konsumen pada produk Frestea Green My Body. Sedangkan sisanya 59,9%
dipengaruhi oleh faktor lain, seperti Kualitas Barang, Selera Konsumen,
Pelayanan Terhadap Pelanggan, Persaingan Menurunkan Harga Jadi, dan
Harga. Penulis mengajukan saran supaya perusahaan dapat terus berkreasi
memperbaharui iklan Frestea Green My Body sehingga konsumen dapat
dengan mudah mengingat pesan yang disampaikan dalam iklan tersebut dan
dapat menimbulkan konsumen tertarik untuk membeli produk tersebut.

Kata kunci : Source Credibility (Attractiveness, Trustworthiness, Expertise) dan
Minat Beli
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