DAFTAR PUSTAKA

Alma, Bucari. (2004). Manajemen Pemasaran dan Pemasaran Jasa Edisi Revisi.
Bandung: ALFABETA Bandung

Beck, Mary E. (1995). llmu Gizi dan Diet Yayasan Essentia Medica:
Yogyakarta.

Dewi, Meliana. (2008). Pengaruh Brand Personality, Brand Familiarity,
Complementary Ability pada Sikap Konsumen (Studi kasus: Co-Branding
Sony-Ericson) skripsi, Fakultas Ekonomi Univeritas risten Maranatha
(tidak dipublikasikan).

Farrel, P. (1995). Pemasaran, Teori dan Praktek Sehari-hari, Edisi Ketujuh,
Jakarta: Binarupa Aksara.

Ferrinadewi, Erna. (2005). Atribut Produk yang Dipertimbangkan dalam
Pembelian ~ Kosmetik dan Pengaruhnya pada Kepuasan Konsumen di
Surabaya. Jurnal Manajemen & Kewirausahaan. VVol. 7. No. 2. pp. 139-
151.

Fuad, M. (2000). Pengantar Bisnis (terjemahan), edisi 3. Jakarta: Gramedia

Ghozali, Imam. (2005) Aplikasi Analisis Multivariate Dengan Program SPSS,
Semarang : Badan Penerbit Universitas Diponogoro.

Gustriawan, Ricky. (2008). Hubungan Self-Confidence dan Brand Loyalty (Studi
kasus: Merek Nokia) Skripsi, Fakultas Ekonomi Universitas Kristen
Maranatha (tidak dipublikasikan)

Hasan, Igbal. (2002). Pokok-pokok Materi Statistik 2 (Statistik Inferensif),
Jakarta: PT Bumi Aksara.

Hasan, Igbal. (2002) Pokok-pokok Materi Statistik 1 (Statistik Deskriptif),
Jakarta: PT Bumi Aksara.

Hair, J.R., Anderson, R.E., Tatham, R.L., and Black, W.C. (1998) Multivariate
Data Analysis, Fifth Edition. New Jersey: Upper Saddle River, Prentice
Hall. Inc.

Hendropuspito, D. (1989). Sosiologi Sistematik, Jakarta: Kanisius.

Xii Universitas Kristen Maranatha



Kobandaha, Lucky. (2007). Multivitamin untuk Anak Jangan yang Satuannya
Microgram.  Goresan  Pena, 22 Juli 2007 diakses dari
http://wiek.wordpress.com/2007/07/22/multivitamin-untuk-anak/ pada
tanggal 10 september 2009

Kotler, Plilip. (2000). Manajemen Pemasaran. Jakarta: PT Prenhallindo.

Kotler, Philip. (2005). Manajemen Pemasaran. Edisi ke 11. Jilid 2. Jakarta: PT
Indeks Kelompok Gramedia.

Kotler, Philip & Gary Amstrong. (2001). Prinsip-prinsip Pemasaran. Edisi ke-8.
Jilid 1. Jakarta: Penerbit Erlangga.

Kotler, Philips & Kevin Lane Keller. (2006). Marketing Manajemen, Twelfth
Edition, Prantice Hall, Upper Saddle River, New Jersy.

Kuncoro, Mudjarad. (2003). Metode Riset untuk Bisnis & Ekonomi. Buku 2.
Edisi 4. Jakarta: Erlanggga.

Lamb, Charles W. Joseph F. Hair & Carl McDaniel. (2001). Pemasaran. Buku
1. Jakarta: Penerbit Salemba Empat.

Lusiawati, Gustina. (2008). Pengaruh Brand Experience pada Brand Trust:
Brand Familiarity & Statisfaction Sebagai Faktor Mediasi Skripsi,
Fakultas Ekonomi Universitas Kristen Maranatha  (tidak
dipublikasikan)

Magdalena, Nonie. (2005). Analisis Pengaruh Situasi, Produk, Individu pada
Perilaku Membeli dan Mengkonsumsi Makanan Ringan, Tesis, Fakultas
Ekonomi, Universitas Gadjah Mada (tidak dipublikasikan).

Mowen, J.C., & Minor, M.S. (2004). Consumer Behavior and Marketing Strategy.
New York: Mc Graw-Hill Companies.

Nazir, M. (2003). Metode Penelitian. Edisi Kelima. Jakarta: Ghalia Indonesia.

Peter, J. Paul & Olson Jerry C. (2000). Perilaku Konsumen dan Staregi
Pemasaran. Edisi 4. Jilid I. Jakarta: Penerbit Erlangga.

Rahayu, Sri. (2005). SPSS Versi 12.00 dalam Riset Pemasaran. Bandung:
ALFABETA

Ramali. Ahmad & Pamoentjak. (1991). Kamus Kedokteran, Penerbit Djambatan

Xiii Universitas Kristen Maranatha



Ristianty Prasetijo, Dra, Prof. John J.O.l Lhalauw. (2005) Perilaku Konsumen.
Yogyakarta: Andi

R. Spigel, Murray. (1992) Manajemen Pemasaran: Analisis, Perencanaan,

Implementasi, dan Kontrol. diterjemahkan oleh Hendra Teguh dan Ronny
Rusli, Edisi Revisi, Jilid I, Penerbit Prenhalindo, Jakarta.

Saladin, Djaslim. (2004). Manajemen Pemasaran Analisis Perencanaan,
Pelaksanaan dan Pengendalian. Bandung: CV Linda Karya.

Santoso, Singgih & Fandy Tjiptono. (2002), Riset Pemasaran Konsep dan
Aplikasi dengan SPSS. Jakarta: PT Elex Media Komputindo Kelompok
Gramedia.

Schiffman, Leon G. & Kanuk, Leslie Lazar. (2004). Consumer Behavoir, Eighth
Edition, Prentice Hall, Pearson Education, Inc., Upper Saddle River,
New Jersey.

Sekaran, Uma. (2006). Metodologi Penelitian untuk Bisnis Buku 2. Edisi 4.
Jakarta: Penerbit Salembe Empat.

Sinaga, Ernawati. (2007). Salah Konsumsi Suplemen Bisa Keracunan. Januari
2007 diakses dari http://Perspektif-
koranpakoles2007.blogspot.com/2008/01/salah-konsumsi-suplemen-bisa-
keracunan. html pada tanggal 10 September 2008.

Stanton, William J. (1996). Prinsip Pemasaran. Edisi ketujuh. Jilid 1. Jakarta:
Penerbit Erlangga.

Sugiono. (2002). Statistika untuk Penelitian. Bandung: ALFABETA Bandung.
Sugiono. (2004). Metode Penelitian Bisnis. Edisi 6. ALFABETA Bandung.
Surakhmad, Winarmo. (1990). Pengantar Penelitian limiah. Penerbit Tarsito
Tjiptono, Fandy. (2002), “Strategi Pemasaran”. ANDI: Yogyakarta.

Tjiptono, Fandy. (1997). Strategi Pemasaran. Edisi Il. ANDI: Yogyakarta.

Tjiptono, Fandy & Gregorius Chandra. (2005). Service, Quality, & Statisfaction.
ANDI: Yogyakarta.

XiVv Universitas Kristen Maranatha



