ABSTRAK

Digital Marketing adalah sebuah teori analisis sebuah Website yang bertujuan
untuk menaikkan rating pengunjung pada sebuah Website hal ini yang mendorong
beberapa perusahaan berlomba-lomba untuk melakukan Digital Marketing
tersebut, tetapi tidak semua perusahaan tersebut sukses dalam penerapan Digital
Marketing. Tujuan penelitian adalah membahas teori-teori yang ada dalam
penggunaan Digital Marketing yaitu Search Engine Optimisation dan Sosial
Media Optimisation. Website yang dibuat menggunakan fasilitas Wordpress
dikarenakan Wordpress merupakan sebuah fasilitas Website yang sangat friendly
dengan Search Engine sehingga memaksimalkan kinerja yang dilakukan dengan
analisis teori Search Engine Optimisation. Page yang digunakan adalah Facebook
dan Twitter dikarenakan dua jejaring sosial tersebut memiliki pengunjung
terbanyak di indonesia hal ini bertujuan mendukung analisis teori Sosial Media
Optimisation. Metode penelitian untuk mendapatkan sumber data utama berasal
dari tempat pelaksanaan Tugas Akhir dengan melakukan interview dengan pihak-
pihak yang menggunakan Digital Marketing yaitu teori-teori Search Engine
optimisation dan Sosial Media Optimisation serta artikel yang berhubungan
dengan Search Engine Optimisation dan Sosial Media Optimisation serta Digital
Marketing seperti buku dan Website yang membahas teori tersebut sebagai
landasan teori yang diperlukan. Kesimpulan yang didapat diambil dari penelitian
yang telah dilakukan adalah mempopulerkan Website yang dibuat sehingga
bermanfaat bagi khalayak ramai.
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ABSTRACT

Digital Marketing is a theorical analysis of a website that aims to raise rateing
visitors on a website that makes this website become more familiar to internet
users. The research objective was to discuss the theories that exist in the use of
Search Engine Optimisation and Sosial Media Optimisation. Website reated
using WordPress because WordPress is a facility that is very friendly Website
with Search Engines and Maximal Performance that a reasech do with the
analytic theory of Search Engine Optimisation. Page who use Facebook and
Twitter are two social networking because it has the most visitors in Indonesia.
Research techniques to obtain the primary data souce comes from conducting
interviews with the parties that have been successfully using the theories of
Search Engine Optimisation, Sosial Media Optimisation, and Digital Marketing,
artikel as well as articles rate to Search Engine Optimisation, Sosial Media
Optimisation, and Digital Marketing such as books and website that discuss the
theory as the theoretical basis is requred. The conclusion drawn from the
research that has been done is to popularize the site are made so that it benefits
the general public.
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