Abstract

Web marketing is a marketing method that implements the basic principles of
conventional marketing into web media. Web marketing isn’t just promoting
particular product or service. More than that, web marketing can also be useful to
upgrade company’s popularity. Web marketing cannot wholly replace existing
market in real world, but to polish existing market.

In this report, Author will lightly discuss how cleverly Bond University has
implemented web-marketing strategies as a real life case of this report.
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Abstraksi

Pemasaran dalam lingkup jejaring internet adalah suatu metode pemasaran yang
menerapkan prinsip-prinsip pemasaran dasar konvensional ke dalam media jejaring.
Pemasaran dalam lingkup jejaring internet bukanlah hanya sekedar untuk
memasarkan suatu produk atau jasa tertentu. Lebih dari itu, pemasaran dalam
jejaring internet dapat digunakan untuk mendongkrak popularitas perusahaan itu
sendiri. Pemasaran dalam lingkup jejaring internet tidak dapat sepenuhnya
menggantikan pemasaran di dunia nyata, melainkan menyempurnakan pemasaran
yang sudah ada dan berjalan.

Dalam laporan ini, Penulis akan mengulas secara ringan bagaimana Bond
University telah menerapkan strategi pemasaran web secara cerdik sebagai sebuah
contoh kasus nyata dari laporan ini.

Kata Kunci: Web Marketing Strategi
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