ABSTRAK

Perkembangan Industri pasar mie instant PT Indofood cenderung meningkat,
dimana diketahui bahwa pada tahun 2008 Indonesia memproduksi 15 miliar
bungkus mie instant, maka akan diperoleh angka sebesar 15 triliun, dimana 12 milar
bungkus mie adalah produksi Indomie. Keberhasilan yang diraih oleh PT Indofood,
bukan semata-mata keberhasilan yang biasa, hal tersebut terlihat dengan Indofood
menguasai 90% pangsa pasar mie instant nasional, dengan nilai sekitar delapan
triliun rupiah. Keberhasilan yang diraih PT. Indofood juga berkat konsistensi PT.
Indofood menjalankan strategi kunci “3A” selama bertahun-tahun, yaitu:
Acceptability, di mana rasa Indomie yang sudah bisa diterima oleh lidah konsumen
Indonesia; Availability, produk Indomie mudah dicari di mana saja; dan
Affordability, tercermin dari harga eceran yang terjangkau. Oleh sebab itu penelitian
ini bertujuan untuk mengkonfirmasikan strategi “3A” yang dilakukan oleh PT.
Indofood dengan pendekatan analisis faktor yang diukur dengan menggunakan teori
Bauran Pemasaran, yaitu: Produk (Product), Harga (Price), Promosi (Promotion),
Distribusi (Place).

Penelitian dilakukan dengan menggunakan metode simple random sampling
dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 150 responden, dimana penelitian
dilakukan di daerah Universitas Maranatha. Kuesioner disusun dalam bentuk skala
likert dan data dianalisis dengan menggunakan analisis faktor.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor yang di pertimbangkan oleh
konsumen untuk membeli produk mie instant merek Indomie berdasarkan bauran
pemasaran yang di uji dengan menggunakan analisis faktor. Dengan demikian
strategi “3A” yaitu: Acceptability, Availability, dan Affordability juga merupakan
acuan yang sesuai dengan realita yang ada, karena pada dasarnya Acceptability juga
termasuk dalam produk, Availability dalam distribusi, dan Affordability dalam harga.
Namun tidak dapat dilupakan juga bahwa promosi juga merupakan salah satu faktor
yang dapat menimbulkan minat beli konsumen terhadap produk Indomie.

Kata kunci: Minat beli, Bauran pemasaran.
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