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ABSTRAK 
 

 

Pada tahun-tahun terakhir, persaingan antara produsen teh siap minum dalam 

kemasan di Indonesia semakin marak. Para produsen teh siap minum dalam 

kemasan di Indonesia berkompetisi untuk menciptakan produk teh siap minum 

dalam  kemasan yang berkualitas dan digemari masyarakat. Teh Walini, sebagai 

produk teh siap minum dalam kemasan di Indonesia, mengalami persaingan pasar 

akibat banyaknya pesaing, contohnya Teh Botol Sosro. Teh Walini telah 

melakukan tindakan untuk meningkatkan minat beli masyarakat terhadap merek teh 

tersebut. 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand image terhadap 

minat beli teh siap minum dalam kemasan merek Teh Walini. Responden yang 

terlibat dalam penelitian ini sebanyak 100 orang, metode yang digunakan adalah 

purposive sampling, pengumpulan data dilakukan dengan menyebar kuesioner dan 

metode analisis data dilakukan dengan regresi linier sederhana menggunakan 

software SPSS. 

 Berdasarkan hasil perhitungan jawaban kuesioner yang disebarkan kepada 

responden, penulis mengambil kesimpulan bahwa upaya Teh Walini di dalam 

membangun brand image produknya dirasa sudah cukup baik, dan memiliki 

pengaruh  signifikan terhadap minat beli konsumen sebesar 49,2%, sementara 

sisanya sebesar 50,8 % dipengaruhi faktor lain diluar brand image. 

Kata kunci : Brand Image, minat beli. 
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ABSTRACT 
 

 

In recent years, competition among producers of ready-to-drink bottled tea in 

Indonesia has become rife. The producers of ready-to-drink tea in Indonesia 

are competing to create good quality ready-to-drink bottled tea. Teh Walini, as 

one of the products of bottled tea in Indonesia, has a decreased market share due 

to the rise of other bottled tea brands, for example Teh Botol Sosro. Teh Walini 

has been taking action to keep its consumers buying interest toward this 

particular brand (Teh Walini).  

 This study aimed to analyze the influence of brand image on the buying 

interest of Teh Walini brand. There were 100 respondents for this research, while 

method used was purposive sampling. Data collected by spreading questionaire 

and data analysis method was done through simple linear regressions using SPSS 

software. 

 Based on the result of the questionnaires responses distributed to the 

respondents, the writer concluded that Teh Walini efforts in building brand image 

is perceived as decent and has a significant influence towards buyer’s buying 

interest at 49,8%, while the remining 50,2% are influenced by other factors beyond 

the brand image.  

Keywords: Brand Image, Interest buying. 
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