ABSTRAK

Nama : Ezra Karamang, dengan judul skripsi : Pengaruh Bauran Pemasaran Politik dan
Citra Kandidat serta implikasinya terhadap Keputusan Memilih Kepala Daerah di Kota

Semarang.

Dalam penelitian ini diambil 102 responden di Kota Semarang yang diambil dari 5

kecamatan yang di kota Semarang dengan menggunakan Multistage random sampling

Alat statistik yang digunakan yaitu path analysis, hal ini dilakukan untuk mengetahui
apakah terdapat hubungan secara langsung maupun tidak langsung dari variable bauran

pemasaran politik terhadap keputusan memilih melalui citra kandidat politik.

Citra kandidat politik dalam penilaian masyarakat pemilih sangat menentukan pemilihan
mereka terhadap calon walikota dan wakil walikota. Dan citra kandidat ini berada dalam kategori

Kuat untuk mempengaruhi penilaian masyarakat pemilih.

Dalam pengambilan Keputusan memilih ternyata masyarakat pemilih mengatakan
mereka melakukan pemilihan setelah mengetahui adanya bauran pemasaran politik dan citra
kandidat calon walikota dan wakil walikota. Keputusan memilih ini di nilai responden masuk

dalam kategori kuat dalam menentukan pemilihan mereka.

Dari hasil penghitungan statistik diketahui variable bauran pemasaran politik dan citra
kandidat memliki pengaruh secara simultan memiliki pengaruh terhadap keputusan memilih.
Dan juga diketahui penghitungan secara individual bahwa bauran pemasaran politik tidak

berpengaruh terhadap keputusan memilih secara langsung.
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