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ABSTRACT 

Along with the development of an increasingly global era, every company is required to 

maintain the continuity of life. The continued survival, the company is not out of the 

competition. Therefore, the accuracy needed to do the right promotion strategy for the 

company to survive in today's business world.  

In this study, the author intends to discuss the promotion mix as a tool to create a brand 

awareness (brand awareness) on the product brand "Honda Beat".  

The research method used by writer is method research of descriptive and causal, 

which depicts, describes, reported a situation, an object or event that aims to determine 

the effect between variables.  

From the research I did it, then the overall results obtained regression equation is Y = - 

2975 + -0.038 X1 + 0.121 X2 + 0.252 X3 + 0.390 X4 + 0.504 X5, but it also obtained 

the coefficient of determination 76.3% overall for advertising, public relations, direct 

marketing, sales promotion, personal selling and influencing brand awareness, while 

the remaining 23.7% are influenced by other factors.  

And for each of the variables that affect brand awareness is a sales promotion (X4), and 

personal selling (X5), while not affecting the advertising (X1), public relations (X2), 

and direct marketing (X3).  

The advice from the author to improve advertising, public relatin, direct marketing and 

promotional mix that is done can affect the brand awereness. 
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ABSTRAK 

Seiring dengan perkembangan jaman yang semakin global, setiap perusahaan 

dituntut untuk mempertahankan kelangsungan hidupnya. Dalam mempertahankan 

kelangsungan hidupnya, perusahaan tidaklah lepas dari persaingan. Oleh sebab itu 

diperlukan ketelitian untuk melakukan strategi promosi yang tepat agar perusahaan 

mampu bertahan dalam dunia bisnis saat ini. 

Pada penelitian ini, penulis bermaksud untuk membahas mengenai bauran promosi 

sebagai alat bantu menciptakan suatu kesadaran merek (brand awareness) pada 

produk merek “Honda Beat”. 

Adapun metode penelitian yang digunakan penulis adalah metode deskriptif dan 

riset kausal, dimana melukiskan, memaparkan, melaporkan suatu keadaan, suatu 

objek atau peristiwa yang bertujuan untuk mengetahui pengaruh antar variabel. 

Dari penelitian yang penulis lakukan, maka hasil keseluruhan yang didapatkan 

persamaan regresi yaitu Y = - 2.975 + -0,038X1 + 0,121X2 + 0,252X3 + 0,390X4 + 

0,504X5, selain itu juga  didapat koefisien determinasi keseluruhan sebesar 76,3% 

advertising, public relation, direct marketing, sales promotion, dan personal selling 

mempengaruhi brand awareness, sedangkan sisanya sebesar 23,7% dipengaruhi 

faktor lain. 

Dan untuk masing-masing variabel yang mempengaruhi brand awareness adalah 

sales promotion(X4), dan personal selling(X5), sedangkan yang tidak mempengaruhi 

adalah advertising(X1), public relation(X2), dan direct marketing(X3). 

Adapun saran dari penulis untuk meningkatkan advertising, public relation, dan 

direct marketing sehingga promotional mix yang dilakukan dapat mempengaruhi 

brand awareness. 

Kata Kunci : Bauran Promosi dan Kesadaran Merek 
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