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Event sponsorship yang dilakukan oleh PT. Djarum khususnya untuk produk L.A. 

Lights memang diakui sebagai bentuk promosi yang cukup menonjol, dan 

mendapatkan banyak perhatian. Hal ini terjadi karena terus meningkatnya persaingan 

dalam industri rokok, sehingga perusahaan harus terus mencari strategi komunikasi 

yang tepat untuk mempromosikan produknya sehingga dapat meningkatkan minat beli 

konsumen terhadap suatu produk. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

event sponsorship terhadap minat beli produk L.A. Lights pada PT. Djarum Bandung, 

mengetahui tanggapan responden terhadap pelaksanaan event sponsorship, dan 

mengetahui seberapa besar pengaruh event sponsorship terhadap minat beli pada 

produk rokok L.A. Lights. 

Penelitian menggunakan metode survey dengan penjelasan yang bersifat deskriptif 

analisis dan verifikatif. Hasil analisis statistik menunjukkan terdapat hubungan yang 

signifikan antara event sponsorship terhadap minat beli rokok L.A. Lights sebesar 

29,7% dan sisanya sebesar 70,3% dipengaruhi oleh faktor lain. Event sponsorship 

yang dilakukan oleh PT. Djarum Bandung secara umum sudah cukup baik dimata 

konsumen, hal ini diperoleh dari skor total untuk variabel event sponsorship yaitu 

sebesar 4395 yang terletak di rentang 3380 dan 4419 dengan kategori ”Cukup Baik”. 

Minat Beli terhadap rokok LA Lights sudah cukup baik, dapat dilihat dari skor total 

untuk variabel Minat Beli yaitu sebesar 1352 yang terletak di rentang 1300-1699. 

Kata kunci : Promosi, Event sponsorship, dan Minat beli. 
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ABSTRACT 

Event sponsorship which is carried out by PT Djarum especially for LA lights 

Product is admitted as the outstanding product of the promotion and gain a lot of 

attention. This is because of the development of industrial cigarette rivals, so the 

industry has to build communicative strategy continuously to promote its product in 

order to attract consumer due to the product. This research is intended to know the 

influence of event sponsorship due to LA light consumers at PT Djarum Bandung, the 

response of event sponsorship and how wide the influence of event sponsorship to the 

product of LA Light cigarette. 

The research uses survey method with explanation of analytical description 

and verification. The result of statistical canalization shows significant relationship 

between event sponsorship due to the consumers of LA light cigarette 29.7% and the 

rest of 70.3% influenced by other factors. Event sponsorship carried out by PT 

Djarum Bandung is much better. This is obtained by total score of event sponsorship 

variables with the amount of 4395 varied between 3380 to 4419 with category 

average (good enough). The demand of LA light cigarette has been while good. It can 

be seem from the total score of demand variable 1352 varied between 1300 – 1699. 

Keywords : Promotion, Event sponsorship, and buying interest. 
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