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ABSTRACT 

 

Franchise is one of industries that rapidly growing in indonesia. A lot of local 

franchise businesses emerge because of this situation. One of them is YOMART 

Minimarket. YOMART Minimarket offer its franchise business to investor in various 

types of cluster. Types of cluster that being used for this research is cluster D and E. 

A good investment plan involves a good investment valuation method. That method 

is capital budgeting. Capital budgeting evaluates an investment with payback period, 

net present value, internal rate of return, and profitability index to accept or reject the 

investment based on each methods criteria. The results show that cluster D is better 

than cluster E because its sales rate is relatively higher than cluster E in every 

economic conditions and cluster D spends less operational cost than cluster E. 
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ABSTRAK 

 

 

Perkembangan industri waralaba di Indonesia yang sangat pesat menyebabkan 

banyaknya bisnis waralaba baru yang bermunculan. Hal tersebut merupakan sinyal 

yang positif bagi investor untuk berinvestasi di industri ini. Salah satu bisnis 

waralaba lokal yang berkembang dengan pesat adalah YOMART Minimarket. 

YOMART Minimarket menawarkan tipe-tipe bisnis franchise-nya yang berbentuk 

kluster kepada investor dengan nilai investasi yang beragam. Dalam penelitian ini 

kluster yang diteliti adalah kluster D dan E. Perencanaan investasi yang baik 

memerlukan suatu metode penilaian investasi. Metode tersebut adalah capital 

budgeting. Capital budgeting menilai suatu investasi dengan menggunakan metode 

payback period, net present value, internal rate of return, dan profitability index 

untuk menilai kelayakan investasi berdasarkan kriterianya masing-masing. 

Berdasarkan perhitungan yang telah dilakukan dengan menggunakan metode-metode 

tersebut diperoleh hasil yang menunjukkan bahwa kluster D merupakan pilihan 

investasi yang terbaik dibandingkan dengan kluster E dikarenakan oleh tingkat 

penjualan yang lebih tinggi di segala kondisi perekonomian dan biaya operasional 

yang lebih rendah. 

 
Kata-kata kunci: Payback Period, Net Present Value, Internal Rate of Return, 

Profitability Index 
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