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ABSTRACT 

 

The compulsive buyer’s attitude is an uncontrolled buying action which exists for responding 

some situation or negative feeling, the main goal for its happens is to find the enthusiastic of 

the product not the process. There are two factors of the compulsive buying which are 

extrinsic factor and intrinsic factor. Moreover, the researchers try to examine these variables 

which are using Financial Success, Social Recognition, and Attractive Appearance variables. 

The respondants which are choosen by the researcher are university students from Maranatha 

Christian University. This research shows some result that financial success variable and 

social recognition do not have positive affection toward compulsive buying, otherwise, the 

attractive Appearance has positive effection toward compulsive buying.       

 

Keyword:  Financial Success, Social Recognition, Attractive Appearance, and compulsive 

buying behavior. 

  



x                           Universitas Kristen Maranatha 

 

ABSTRAK 

 

Perilaku pembelian yang kompulsif adalah perilaku pembelian yang tidak terkontrol 

yang merupakan respon atas suatu kejadian atau perasaan yang negatif, tujuan utamanya 

adalah mencari kesenangan pada proses pembeliannya bukan pada produknya. Terdapat dua 

faktor dalam pembelian yang kompulsif yaitu faktor ekstrinsik dan faktor intrinsik. Berkenaan 

dengan hal ini, maka peneliti mencoba untuk membahas variabel yang digunakan dalam 

penelitian ini, yakni variabel Financial Success, Social Recognition, dan Attractive 

Appearance. Responden yang dugunakan oleh peneliti dalam penelitian ini adalah mahasiswa-

mahasiswi dari Universitas Kristen Maranatha. Dalam penelitian ini menunjukan hasil bahwa 

variabel Financial Success, dan Social Recognition tidak memiliki pengaruh yang positif 

terhadap pembelian kompulsif, sedangkan Attractive Appearance memiliki pengaruh yang 

positif terhadap pembelian yang kompulsif. 

Kata kunci: Financial Success, Social Recognition, Attractive Appearance dan perilaku 

pembelian yang kompulsif. 
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