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ABSTRACT 

 

 
Television advertisement is one of tool in marketing mix that often used to promote 
a product. Because television advertisement  are referred also many factor that 
influence consumer in taking decision to buy a product. One of them is 
advertisement star that exist in in advertisement  a product. This Skripsi are made 
for know how big influence and how strong advertisement star connection in 
advertisement of LUX soap Body Wash to consumer enthusiasm to buy product is 
referred, and to know maximum variable the most have an effect on from celebrity. 
This Research is conducted by disseminate kuesioner to 87 responders. By using 
Sampel society   Sarijadi who live in RT 05, 06, 07. Method of analysis data 
 that used by Regresi and Korelasi that bent on be for influence searching and 
relation/link between advertisement star and enthusiasm buy consumer. The 
result of analysis data taken  and significant relation/link between advertisement 
star in advertisement of LUX soap and enthusiasm buy consumer. And from  result 
analysis, Variable Expertise is Variabel the most have an effect on that is as high as 
19,5%. 
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ABSTRAK 

 

 Iklan Televisi merupakan salah satu alat dalam bauran pemasaran yang 

sering digunakan untuk mempromosikan sebuah produk. Selain karena Iklan Televisi 

tersebut juga Banyak faktor yang mempengaruhi konsumen dalam mengambil 

keputusan untuk membeli sebuah produk. Salah satunya adalah bintang iklan yang 

ada di dalam iklan sebuah produk. Skripsi ini dibuat untuk mengetahul seberapa 

besar pengaruh dan seberapa kuat hubungan bintang iklan di dalam iklan sabun 

LUX Body Wash terhadap minat konsumen untuk membeli produk tersebut, dan 

untuk mengetahui variabel mana yang paling berpengaruh dari selebritis. Penelitian 

ini dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 87 responden. Dengan 

menggunakan Sampel Masyarakat Sarijadi yang tinggal di RT 05, 06, 07. Metode 

analisis data yang digunakan adalah Regresi dan Korelasi yang bertujuan untuk 

mencari pengaruh dan hubungan antara bintang iklan dengan minat beli konsumen. 

Hasil dari analisis data yang dilakukan adalah sedang dan signifikan hubungan 

antara bintang iklan dalam iklan sabun LUX dengan minat beli konsumen. Dan dari 

Hasil analisis, Variabel Expertise adalah Variabel yang paling berpengaruh yaitu 

sebesar 19,5%. 

 

 

Kata Kunci : Iklan Televisi, Bintang Iklan, Minat Beli 
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