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ABSTRACT 

In the economic situation in Indonesia as today many competing companies, 

especially in advertising. A popular advertising strategies used to move into the 

cultural meanings of products and brands is to use celebrities to participate in 

ensuring a certain product. A growing trend today is the use of Celebrity 

Endorsements, be it the actors or actresses, athletes and other celebrities. 

In this study the authors give the title : The Influence Celebrity endorsers 

(Christian Sugiono) Toward Consumer Purchase Interest In Gatsby Wax Products In 

Environmental Maranatha Christian University. Where the authors aim is to analyze 

how much influence Celebrity endorsers (Christian Sugiono) on Consumer Purchase 

Interest In Gatsby Wax Products at Maranatha Christian University environment. 

Authors distributing questionnaires to students only Maranatha Christian 

University. In this study the authors distribute 120 questionnaires to 120 people who 

have seen ads Gatsby Wax. Where from 120 questionnaires, the otherwise eligible to 

be processed further. The selection of respondents was done by using non-

probability sampling methods and result were processed using SPSS 16.0. 

 Based on the results of data processing that has been done, we can note that 

Sig. (α) = 0.000 ≤ 0.05 so that H0 is rejected, meaning from the data processing that 

we can know there is influence between Celebrity endorsers (Christian Sugiono) on 

consumer purchase interest in Gatsby Wax products is 11%, where the value is large 

enough impact on consumer purchase interest in the product Gatsby Wax. While the 

rest 89% influenced by other factors. 

 Based on the conclusions of the analysis results, the authors suggest that 

management should continue to renew Gatsby Wax on television advertising. It aims 

to reach consumers who did not know about this product and trying to find Celebrity 

endorsers better for the next Wax Gatsby ad serving, so that consumers are not 

saturated to view ads Gatsby Wax. 
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ABSTRAK 

Dalam situasi perekonomian di Indonesia seperti sekarang ini banyak 

perusahaan yang saling bersaing khususnya dalam periklanan. Suatu strategi 

periklanan yang populer digunakan untuk memindahkan makna budaya ke dalam 

produk dan merek adalah dengan memanfaatkan para selebriti untuk ikut menjamin 

suatu produk tertentu. Trend yang berkembang saat ini adalah pemakaian Celebrity 

Endorsements, baik itu para aktor atau aktris, atlet maupun selebritis lainnya. 

Dalam Penelitian ini penulis memberikan judul : Pengaruh Celebrity 

Endorsers (Christian Sugiono) Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Produk Gatsby 

Wax Di Lingkungan Universitas Kristen Maranatha Bandung. Dimana tujuan penulis 

adalah ingin menganalisa seberapa besar pengaruh Celebrity Endorsers (Christian 

Sugiono) terhadap Minat Beli Konsumen Pada Produk Gatsby Wax di lingkungan 

Universitas Kristen Maranatha Bandung. 

 Penulis menyebarkan kuesioner hanya kepada mahasiswa/mahasisiwi 

Universitas Kristen Maranatha. Dalam penelitian ini penulis menyebarkan 120 

kuesioner kepada 120 orang yang pernah menonton iklan Gatsby Wax. Dimana dari 

120 kuesioner tersebut, dinyatakan layak untuk diolah lebih lanjut. Pemilihan 

responden dilakukan dengan menggunakan metode non probability sampling dan data 

diolah dengan menggunakan program SPSS 16.0. 

 Berdasarkan dari hasil pengolahan data yang telah dilakukan, maka dapat 

diketahui bahwa Sig. (α) = 0,000 ≤ 0.05 sehingga H0 ditolak, yang berarti dari hasil 

pengolahan data yang telah dilakukan dapat diketahui ada pengaruh antara Celebrity 

Endorsers (Christian Sugiono) terhadap minat beli konsumen pada produk Gatsby 

Wax adalah 11%, dimana nilai tersebut cukup besar pengaruhnya terhadap minat beli 

konsumen pada produk Gatsby Wax. Sedangkan sisanya 89% dipengaruhi oleh 

faktor lainnya. 

 Berdasarkan kesimpulan atas analisis hasil penelitian, maka penulis 

mengajukan saran agar manajemen Gatsby Wax harus terus memperbaharui iklan 

Gatsby Wax di televisi. Hal ini bertujuan untuk menjangkau konsumen yang belum 

mengetahui produk ini dan berusaha untuk mencari Celebrity Endorsers yang lebih 

baik lagi untuk penayangan iklan Gatsby Wax selanjutnya, sehingga konsumen tidak 

jenuh untuk melihat iklan Gatsby Wax. 

 

Kata Kunci : Celebrity Endorsers, Minat Beli 
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