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ABSTRAK 
 

 

Dengan melihat Bali sebagai suatu tujuan wisata yang sangat diminati oleh 

seluruh turis lokal maupun mancanegara serta pasar ekonomi yang sangat 

berkembang di Indonesia, sehingga banyak para pebisnis melakukan usahanya 

dengan menjual produk yang berhubungan dengan Bali. 

Tujuan dari penelitian ini sendiri antara lain : 1.) Menganalisis keseluruhan dari 

program bauran pemasaran yang mempengaruhi akan minat beli konsumen. 2.) 

Menganalisis apa yang memang diminati konsumen. 

Jenis penelitian ini adalah deskriptif yaitu dimana penulis datang langsung dan 

bertanya kepada konsumen / responden. Metode yang dilakukan yaitu dengan 

metode wawancara dan antara penulis dan responden terjadi percakapan secara 

langsung mengenai produk yang berkaitan dengan bauran pemasaran. Penulis 

melakukan pengambilan data dengan mewawancarai responden secara 

langsung. 

Hasil pengolahan data, program bauran pemasaran terhadap minat beli 

konsumen cukup kuat, tetapi perusahaan kaos Baliku harus selalu melakukan 

inovasi guna memenuhi kebutuhan dari konsumennya dan konsumen 

melakukan re-purchasing / pembelian ulang pada produk. 

 

Kata Kunci : Bauran pemasaran, minat beli konsumen, produk kaos perusahaan 

           Baliku. 
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