ABSTRAK

Satriadi, 2010, Pengaruh Tata Letak Produk Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen di Minimarket Yomart Cabang Margahayu Permai, di bawah
bimbingan Dr.Ir.Surachman Surjaatmadja,MM.

Dari penelitian diketahui besarnya korelasi pearson antara tata letak produk dengan
keputusan pembelian konsumen adalah 0.365. kemudian didapat besaran koefisien
determinasi sebesar 13.33% yang artinya 13.33% dari keputusan pembelian
konsumen dipengaruhi oleh tata letak produk, sisanya sebesar 86,67% mempunyai
arti bahwa keputusan pembelian dipengaruhi oleh variabel-variabel lain. Tata letak
produk ditinjau dari lima aspek, yaitu: Penjualan setiap per meter persegi ruang
penjualan, Tingkat keuntungan yang diperoleh untuk ruang penjualan, Nilai relatif
penjualan ruangan toko, Koordinasi barang dagangan yang saling berhubungan,
Meningkatkan dampak lorong. Sedangakan untuk megetahui besarnya keputusan
pembelian konsumen dapat dilihat dari empat aspek, yaitu: pengenalan masalah,
pencarian informasi,evaluasi alternatif, keputusan membeli. Metode penelitian yang
digunakan penulis adalah metode deskriptif dan verifikatif, tipe penelitian ini adalah
tipe penelitian korelasional dan kausalitas.
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ABSTRACT

Satriadi, 2010, Influence Product Layout Consumers Against Buying Decisions in
Minimarket YOMART Margahayu Permai  Branch, under the guidance
Dr.Ir.Surachman Surjaatmadja, MM.

Of research known Pearson correlation between the size of the layout of the product
with the consumer purchasing decision is 0365. then scale the coefficient of
determination obtained for 13.33%, which means 13.33% of consumer purchasing
decisions are influenced by the layout of the product, the rest of 86.67% means that
the purchasing decision is influenced by other variables. Product layout in terms of
five aspects, namely: Sales per square meter every salesroom, level benefits for the
sales, relative sales value of the store, merchandise coordination of interconnected,
Improving the impact of the corridor. Know while the amount for consumer
purchase decisions can be viewed from four aspects, namely: the introduction of the
problem, find information, evaluate alternatives, purchase decision. Research
methods used by the writer is descriptive method and verifikatif, this type of research
is the type of research korelasional and causality.
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