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ABSTRAK 

 

Store atmosphere adalah salah satu marketing mix dalam gerai yang 

berperan penting dalam memikat pembeli, membuat mereka nyaman dalam 

memilih barang belanjaan, dan mengingatkan mereka produk apa yang ingin 

dimiliki baik untuk keperluan pribadi, maupun untuk keperluan rumah tangga 

(Hendri Ma’ruf (2005:201)). Tujuan utama dari store atmosphere adalah menguji 

dan menganalisis pengaruh dimensi store atmosphere pada minat beli konsumen. 

Penelitian ini menggunakan metode analisis data, yaitu Analisis Regresi Linear 

Berganda. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa dimensi store atmosphere, yaitu 

Eksterior dan Interior POP Display mempunyai pengaruh pada minat beli 

konsumen 

 

Kata-kata kunci:  Store Atmosphere, Eksterior, General Interior, Store Layout, 

Interior POP Display, Minat Beli Konsumen. 
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