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ABSTRAK 

 

Semakin berkembangnya zaman, maka semakin banyak pula keinginan yang 

diinginkan oleh setiap individu baik makanan maupun minuman. Minuman isotonik 

merupakan salah satu minuman yang sedang popular pada beberapa tahun terakhir ini. 

Pocari Sweat merupakan minuman isotonik pertama yang ada di Indonesia yang cukup 

sukses dipasar  dan sudah cukup memperoleh citra merek yang baik di mata masyarakat. 

Karena semakin banyaknya jumlah pemain dalam dunia minuman isotonik maka 

menciptakan citra merek didalam benak konsumen sangatlah penting agar dapat diingat 

terus. Salah satu cara dari PT. Amerta Indah Otsuka (AIO) adalah dengan 

mengimplementasikan mereknya.  

Berkenaan dengan hal tersebut, maka penelitian ini mencoba untuk 

mengindentifikasi variabel yang mempengaruhi minat beli terhadap minuman isotonik 

Pocari Sweat. Adapun variabel yang digunakan meliputi recognition, reputasion, 

affinity, dan domain. Dari penelitian diketahui besarnya korelasi pearson antara brand 

image dengan minat beli konsumen terhadap minuman isotonik Pocari Sweat adalah 

0,788, kemudian didapat besaran koefisien determinasi sebesar 62,09% yang artinya 

62,09% dari minat beli konsumen dipengaruhi oleh brand image, sisanya 37,91% 

mempunyai arti tingkat minat beli konsumen dipengaruhi oleh variabel-variabel lain. 

Metode penelitian yang digunakan penulis adalah metode deskriptif dan verifikatif. 

 

Kata Kunci: Brand Image, Minat Beli. 
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ABSTRACK 

 

The growing period, then the more the desire of every individual wants both food 

and drinks. Isotonic drink is one drink that was popular in the last few years. Pocari 

Sweat is the first isotonic drinks in Indonesia is quite successful on the market and get 

enough good brand image in the eyes of society. Because the increasing number of 

players in the world then isotonic drinks create a brand image in the minds of consumers 

is important to keep in mind. One of the methods from PT. Amerta Indah Otsuka (AIO) 

was with implementation his brand.  

As for the variable that was used covered recognition, reputasion, affinity, and 

domain. From the research was known by the consumer against the Pocari Sweat was 

0,788, afterwards was gotten the mulberry of the determination coefficient of 62,09% 

that meaning that 62,09% of the intention bought the consumer was influenced by brand 

image, 37,91% has the meaning of the level of the intention of buying the consumer was 

influenced by other variables other. The research method that was used by the writer was 

the descriptive method and verifikative.  

 

The key word: Brand Image, Interest To Buy 
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