ABSTRACT

One creative way of advertising is to use the endorser, the research also shows
that people prefer a product or service advertised by celebrities. Therefore, the
purpose of this research is to determine and analyze the influence of Celebrity
endorser (Sandra Dewi, Christiano Ronaldo, Rain, Nicholas Saputra, and Nicole
Scherzinger) to purchase consumer interest in Clear shampoo products by
measuring the typical five-man who owned the artist as a celebrity endorser of
Visibility, credibility, attractiveness and Power. Kind of research is causal. This
study uses multiple regression. The result is typical of four-variables that
influence consumer interest in buying your visibility, credibility, attractiveness
and power. Variable visibility is the greatest influence on consumer interest in
buying.

Keywords: Advertising, Celebrity endorsers, supporters of the Typical and
Interest Purchase
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ABSTRAK

Salah satu cara kreatif dalam beriklan adalah dengan menggunakan endorser, riset
pun mengindikasikan bahwa masyarakat lebih menyukai produk atau jasa yang
diiklankan oleh selebritis. Oleh karena itu tujuan dari penelitian ini adalah untuk
mengetahui dan menganalisis pengaruh Celebrity Endorser ( Sandra Dewi,
Christiano Ronaldo, Rain, Nicholas Saputra, dan Nicole Scherzinger) terhadap
minat beli konsumen pada produk shampo Clear dengan cara mengukur typical-
person yang dimiliki kelima artis tersebut sebagai celebrity endorser yaitu
Visibility, Credibility, Attractiveness dan Power. Jenis penelitian adalah riset
kausal. Penelitian ini menggunakan regresi berganda. Hasilnya terdapat empat
variabel typical-person yang mempengaruhi minat beli konsumen yaitu visibility,
credibility, attractiveness dan power. Variabel visibility yang berpengaruh paling
besar terhadap minat beli konsumen.

Kata Kunci : Periklanan, Celebrity Endorsers, Typical-person Endorser dan
Minat Beli
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