ABSTRAK

“PENGARUH BRAND IMAGE TERHADAP MINAT BELI: STUDI
KASUS PADA PRODUK ADITY BOUTIQUE DI BANDUNG”

Disusun oleh: NADYA ANJANI
Dibawah bimbingan: Dr. Anny Nurbasari, S.E., M.P.

Diperlukan suatu strategi pemasaran yang baik seperti pembentukan dan
penguatan image terhadap merek sehingga memberikan kepercayaan kepada
konsumen untuk membeli merek yang sama. Hal ini dilakukan oleh para produsen
dengan cara memahami kebutuhan dari konsumen, melakukan pengembangan
produk dengan menciptakan produk-produk yang up fo date, meningkatkan mutu
dan kualitas, keistimewaan produk, harga, saluran pemasaran dan lainnya,
sehingga produk tersebut tetap diminati oleh pasar dan dapat membentuk brand
image produk, sehingga merek dapat menjadi aset bagi perusahaan untuk menarik
minat beli konsumen. Berdasarkan uraian tersebut maka penulis melakukan
penelitian yang bertujuan untuk mengetahui bagaimana persepsi atau tanggapan
konsumen mengenai brand image produk Adity Boutique, bagaimana usaha-
usaha yang dilakukan oleh Adity Boutique untuk membangun brand image dan
minat beli konsumennya dan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh brand
image terhadap minat beli konsumen. Penelitian ini dilakukan di Adity Boutique
yang terletak di Bandung. Dalam mengumpulkan data, penulis menggunakan
metode survey yang dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 86
responden, dan metode kuisioner yang dilakukan secara langsung kepada pihak-
pihak yang terlibat langsung dari masalah yang penulis teliti, kemudian untuk
mengetahui seberapa besar brand image mempengaruhi minat beli konsumen,
penulis menggunakan perhitungan statistik dengan metode SPSS wversi 15.00.
Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan
metode regresi dan korelasional untuk mencari pengaruh dari brand image Adity
Butik terhadap minat beli konsumen. Berdasarkan hasil perhitungan jawaban
kuesioner yang disebarkan kepada responden, penulis mengambil kesimpulan
bahwa upaya Adity Boutique di dalam membangun brand image produknya
dirasakan sudah cukup baik, dan berpengaruh signifikan terhadap minat beli
konsumen.

Kata kunci : Brand Image, minat beli konsumen.
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