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ABSTRACT 

 
Advertising in television are still considered the most effective ways to 

promote products, especially in Indonesia which is still brand minded society where 

the brand has ever appeared in advertisements on television more popular than those 

not advertised on television. Companies must have a creative way of advertising to 

attract consumers and create brand preference for. One creative way of advertising is 

to use the endorser. 

In this study the author gives the title: " Pengaruh Celebrity Endorsers (The 

Changcuters) terhadap Minat Beli pada Produk Flexi di Kalangan Mahasiswa 

Universitas Kristen Maranatha Bandung ". Where the goal is to analyze the writer 

how much influence the Celebriy Endoerser consumer interest in purchasing the 

product Flexi service provider. 

This research was conducted by using non-probability sampling methods by 

disseminating a questionnaire to 150 respondents. Questionnaire measurements made 

using Likert scale and responses from the respondents' data is processed by using 

SPSS 16. 

Results of testing with multiple linear regression method can be known is 

known that celebrity endorsers (The Changcuters) affect the interest to buy the 

product Flexi service provider in Maranatha Christian University for the remaining 

28.4% and 71.6% influenced by other factors 

 

Keywords: Celebrity endorsers, attractiveness, Trustworthiness, Expertise, 

Interest Buy 
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ABSTRAK 
 

Pengiklanan di media televisi hingga kini masih dianggap cara paling efektif 

dalam mempromosikan produk terutama di Indonesia yang masyarakatnya masih 

brand minded dimana merek yang pernah muncul di iklan di televisi lebih digemari 

daripada yang tidak diiklankan di televisi. Perusahaan harus memiliki cara kreatif 

dalam beriklan agar dapat menarik perhatian konsumen dan menciptakan preferensi 

terhadap merek. Salah satu cara kreatif dalam beriklan adalah dengan menggunakan 

endorser. 

Dalam Penelitian ini penulis memberikan judul : “Pengaruh Celebrity 

Endorsers (The Changcuters) terhadap Minat Beli pada Produk Flexi di 

Universitas Kristen Maranatha Bandung”. Dimana tujuan penulis adalah ingin 

menganalisa seberapa besar pengaruh Celebriy Endoerser terhadap minat beli 

konsumen pada produk operator selular Flexi. 

Penelitian ini dilakukan dengan dengan menggunakan metode non 

probability sampling dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 150 responden. 

Pengukuran kuesioner dilakukan dengan menggunakan skala likert, kemudian dari 

hasil tanggapan responden data diolah dengan menggunakan program SPSS 16. 

Hasil pengujian dengan metode regresi linear berganda dapat diketahui 

diketahui bahwa Celebrity Endorsers (The Changcuters) mempengaruhi minat beli 

produk operator selular Flexi di Universitas Kristen Maranatha sebesar 28,4% 

sedangkan sisanya 71,6 % dipengaruhi oleh faktor lain. 

 

Kata Kunci : Celebrity Endorsers, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise, 

Minat Beli 
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