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ABSTRAK 

 

Keberadaan pria metroseksual adalah fenomena yang menarik untuk dikaji. 

Pria metroseksual adalah pria yang women oriented dan memiliki karakteristik unik 

seperti narsis dan merawat dirinya melebihi apa yang dilakukan oleh wanita. Pria 

metroseksual pasti berasal dari kalangan the have atau memiliki penghasilan yang 

besar, sehingga rela mengeluarkan biaya besar hanya untuk mendapatkan 

penampilan yang sempurna dengan bergaya hidup hedonis. Keinginan ini mendorong 

pria metroseksual untuk berperilaku konsumtif. Perilaku konsumtif pria metroseksual 

dikatakan bersifat overt atau tampak. Sebagai perusahaan, tujuan penelitian ini 

adalah menguji dan menganalisa pengaruh pendekatan dan strategi perusahaan pada 

perilaku konsumtif pria metroseksual di Universitas Kristen Maranatha. Berdasarkan 

hasil penelitian, pendekatan dan strategi perusahaan yang paling berpengaruh pada 

perilaku konsumtif pria metroseksual adalah pendekatan dan strategi yang mampu 

memengaruhi sisi afeksi dan kognisi pria metroseksual. 

 

Kata kunci: pria metroseksual, perilaku konsumtif, strategi dan pendektan, afeksi dan 

kognisi 
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ABSTRACT 
 

The existancy of metrosexual men becomes such as interesting phenomena to 

be researched . They are men who have a women oriented and having some uniqe 

characteristics such as narcis and runinng  some treatmen theirself more than what 

women do. They come from "the have" class which gain a high salary, so they 

undoubtly cost much for getting a perfect performance . The will for having that 

perfect one and hedonism push them being consumptive. Their behavior can be 

called overt. As the company, the goal of the research is about to analyze the effect 

company’s approachment and strategy toward consumptive behavior of metrosexual 

men at Maranatha Christian University. The research results the best approachment 

and strategy that's used and paired with metrosexual behavior is the one which could 

influence the metrosexual's affection and cognition.  

Keywords: metrosexual men, consumptive behavior, approachment and strategy, 

affection and cognition 
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