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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi mayarakat Kota 

Bandung pada iklan televisi Yamaha New Jupiter Z terhadap brand awareness. 

Metode analisis data yang digunakan adalah uji validitas dan reliabilitas, 

metode kualitatif dan metode kuantitatif yang terdiri dari uji koefisien korelasi 

Spearmen, dan koefisien determinasi. Pengujian ini dilakukan dengan menggunakan 

bantuan SPSS 11.5 for windows. Data yang digunakan adalah data primer dan data 

sekunder Penelitian ini menggunakan 120 responden sebagai sampel penelitian. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa analisis data dengan menggunakan 

metode uji koefisien korelasi Spearmen menunjukkan bahwa variabel persepsi 

terhadap produk Yamaha New Jupiter Z. Hal ini dapat dilihat dari hasil penelitian 

yang menunjukkan berdasarkan rata-rata jawaban responden, diketahui bahwa 

persepsi konsumen terhadap iklan TV New Jupiter Z  dinilai sudah baik (rata-rata = 

2.19). Berdasarkan rata-rata jawaban responden, diketahui bahwa awareness 

konsumen akan iklan TV Yamaha khususnya terhadap produk New Jupiter Z 

terbilang tinggi (rata-rata = 2.35). Berdasarkan analisis korelasi, pengujian hipotesis 

dan analisis koefisien determinasi, diketahui hubungan persepsi masyarakat kota 

Bandung pada iklan TV Yamaha New Jupiter Z terhadap brand awareness tergolong  

kepada hubungan yang kuat (rs=0.767) dan (t hitung (12.969) > t tabel (1.98)). 

Sedangkan kontribusi yang diberikan oleh iklan televisi New Jupiter Z terhadap 

Brand Awareness pada produk New Jupiter Z sebesar  58.77% dan sisanya sebesar 

41.23% merupakan kontribusi dari variabel lain yang tidak diteliti. 

 

Kata kunci: persepsi, iklan, brand awareness 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

vi                   Universitas Kristen Maranatha 
 

ABSTRACT 

 

This study aims to determine the influence of Bandung societies perceptions on the 

upcoming TV ad New Yamaha Jupiter Z of brand awareness. 

Data analysis methods used are validity and reliability, methods of qualitative and 

quantitative methods consisted of Spearman correlation coefficient test, and 

coefficient of determination. The test is performed with the help of SPSS 11.5 for 

windows. He data used are primary and secondary data research using the 120 

respondents as research samples. 

The results showed that the data analysis using Spearman correlation coefficient test 

showed that the variable perception of New Jupiter Z Yamaha products. It can be 

seen from the results of studies showing an average based on respondents' answers, 

it is known that the consumer perception of TV commercials in New Jupiter Z is 

considered good (average = 2.19). Based on the average respondent's answer, it was 

found that consumer awareness will be TV ads, especially on the product Yamaha 

Jupiter Z spelled New high (mean = 2.35). Based on correlation analysis, hypothesis 

testing and analysis, coefficient of determination, known to the public perception of 

the relationship the city of Bandung on TV ads in New Jupiter Z Yamaha brand 

awareness of belonging to a strong relationship (rs = 0767) and (t count (12 969)> t 

table (1.98) ). While the contribution provided by television ads in New Jupiter Z of 

Brand Awareness on the New Jupiter Z products amounted to 58.77% and the 

balance of 41.23% is the contribution of other variables that are not investigated. 
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