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ABSTRACT 

 
In the business world, many people use a variety of product attributes in order to 

market products which they marketed. By using product attributes, it can affected 

consumer buying interest. This study discusses how the influence of product 

attributes that done by CV SETIA BUDI JAYA in marketing their products which 

branded Osaze to consumer buying interest in Purwokerto. The influence of product 

attributes can be evaluated from several variables that consists of price, brand, 

packaging, quality, and size. The research was conducted by using descriptive 

methods, using purposive sampling technique, which researchers take based on 

specific criteria, by distributing questionnaires to 120 respondents in which 

respondents are consumers in Purwokerto who have ever bought or seen the Osaze’s 

jacket. The selection of respondents was performed by using multiple linear 

regression methods and the output data were analyzed quantitatively using SPSS 

11.5. The influence of product attributes to consumer interest in purchasing Osaze’s 

jacket is 77.40%, where the value is large enough on effecting consumer buying 

interest in the product Osaze’s jacket. While the remaining 22.60% are influenced by 

other factors. Authors make suggestions for the company can continue to create 

update product attribute Osaze’s jacket in order to make increasing consumers can 

easily remember the Osaze’s jacket products and may affect consumers interested in 

buying the product. 
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ABSTRAK 

 
Dalam dunia usaha, banyak orang menggunakan berbagai macam atribut produk agar 

dapat memasarkan produk yang mereka pasarkan. Dengan menggunakan atribut 

produk yang bervariasi, diharapkan dapat mempengaruhi minat beli konsumen. 

Penelitian ini membahas tentang bagaimana pengaruh atribut produk yang dilakukan 

oleh CV SETIA BUDI JAYA dalam memasarkan produk jaket yang bermerek Osaze 

terhadap minat beli konsumen di kota Purwokerto. Pengaruh atribut produk dapat 

dinilai dari beberapa variabel yang terdiri atas harga, merek, kemasan, kualitas, dan 

ukuran. Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode descriptive, dengan 

menggunakan teknik purposive sampling, yakni peneliti mengambil berdasarkan 

kriteria tertentu, dengan cara menyebarkan kuesioner kepada 120 responden dimana 

respondennya adalah para konsumen di kota Purwokerto yang pernah membeli atau 

melihat produk jaket Osaze. Pemilihan responden dilakukan dengan menggunakan 

metode regresi linier berganda dan data kemudian dianalisa secara kuantitatif dengan 

menggunakan program SPSS 11.5. Pengaruh atribut produk terhadap minat beli 

konsumen pada produk jaket Osaze adalah 77,40%, dimana nilai tersebut cukup 

besar pengaruhnya terhadap minat beli konsumen pada produk jaket Osaze. 

Sedangkan sisanya 22,60% dipengaruhi oleh faktor lainnya. Penulis mengajukan 

saran supaya perusahaan dapat terus berkreasi memperbarui atribut produk jaket 

Osaze sehingga dapat menimbulkan ketertarikan konsumen untuk membeli produk 

tersebut.   

 

Kata kunci :     atribut produk dan minat beli. 
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