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ABSTRAK 

 

 Semakin tingginya animo masyarakat untuk bervegetarian menyebabkan 

semakin banyaknya variasi makanan non-daging. Makanan yang enak dan 

harganya yang sesuai membuat masyarakat ingin mencobanya. Salah satu restoran 

yang menyediakan makananan vegetarian ini adalah Ha-Ha Vegetarian Resto 

yang terdapat di kota Semarang. Restoran ini merupakan yang terbesar di kota 

Semarang yang semua menu makanan nya non-meat/ tanpa daging. Penulis 

mencoba untuk meneliti tentang pengaruh kualitas produk/ makanan vegetarian 

terhadap minat beli konsumen.  

Dalam penelitian ini penulis menggunakan teknik kuesioner untuk 

mengetahui pengaruh kualitas produk terhadap minat beli konsumen. 

Pengambilan responden dilakukan langsung di Ha-Ha Vegetarian Resto. Jumlah 

responden yang diambil sebanyak 100 orang secara acak yang merupakan 

konsumen di Ha-Ha Vegetarian Resto.  

Hasil kesimpulan penelitian adalah adanya pengaruh kualitas produk 

terhadap minat beli konsumen di Ha-Ha Vegetarian Resto juga saran agar Ha-Ha 

Vegetarian Resto sebaiknya lebih mengembangkan kembali kualitas-kualitas 

produknya dan lebih memperhatikan lagi perawatan alat-alat, dan kebersihan 

lingkungan restoran, agar kinerja di restoran dapat lebih baik lagi. 
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