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ABSTRACT 
 

Nowadays, competitions among producers are tight which makes every 

producer has to find other ways in order to survive. One of the most effective idea is 

promotion.  

This research was conducted to measure the influence of advertising through print 

media of newspapers and magazines to the customer purchase decision. Respondents 

that were studied were as many as 167 people (all females) who had seen both Lux 

soap ads in newspapers or magazines. Methods of data collection is done by 

distributing questionnaires to the respondents who have been in accordance with the 

specified criteria. This research was conducted using simple linear regression 

method.  

 In this research can be seen that the α value obtained from regression analysis 

equals to 0.000, meaning α ≤ 0.05. This shows that H1 is accepted and H0 is 

rejected, which means there is significant influence between Lux soap 

advertisements in print media of newspapers and magazines to the customer purchase 

decision. 

 From the results of simple linear regression analysis can be seen that the Lux 

soap advertisement in print media affected the customer purchase decision 

(newspapers for 10.7%, and for magazines 11.3%). Thus it can be seen that ad in a 

magazine is more effective in influencing consumer purchase decisions.  
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ABSTRAK 
 

 

Persaingan antar produsen semakin ketat seiring dengan berkembangnya 

dunia usaha. Tentunya setiap perusahaan ingin terus bertahan hidup (survive) dengan 

cara mereka harus melakukan langkah-langkah yang dianggap strategis sehingga 

produk perusahaan dapat diterima dipasaran. Salah satu langkah yang efektif adalah 

mengelola bagian promosi. Dan alat promosi yang dinilai paling efektif adalah iklan.  

Penelitian ini dilakukan untuk mengukur pengaruh iklan melalui media cetak, 

surat kabar, dan majalah terhadap pengambilan keputusan pembelian konsumen. 

Responden yang diteliti (kuesioner) adalah sebanyak 167 orang yang pernah melihat 

iklan sabun Lux baik di surat kabar ataupun majalah, dan respondennya wanita yang 

lalu hasilnya dianalisis dengan metode regresi linear sederhana. 

Di dalam penelitian ini dapat dilihat bahwa nilai α yang diperoleh sebesar 

0.000 berarti α ≤ 0.05. Hal ini menunjukan bahwa H1 diterima dan H0 ditolak. Ini 

berarti ada pengaruh yang signifikan antara iklan sabun Lux pada media cetak surat 

kabar dan majalah terhadap pengambilan keputusan pembelian konsumen.  

            Dari hasil analisis regresi linear sederhana dapat dilihat bahwa iklan sabun 

Lux di media cetak surat kabar berpengaruh sebesar 10.7%, lalu di media cetak  

majalah berpengaruh sebesar 11.3% terhadap pengambilan keputusan pembelian 

konsumen. Maka dari itu dapat dilihat bahwa iklan di majalah lebih efektif dalam 

mempengaruhi keputusan pembelian konsumen.  
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