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ABSTRAK 

 
PENGARUH KEPUTUSAN PERIKLANAN TERHADAP MINAT 

KONSUMEN MENJADI ANGGOTA SABAI MUAY THAI BANDUNG 

 

Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui  Pengaruh Keputusan Periklanan Pada Minat 
Konsumen Menjadi anggota Sabai Muay Thai. Pada pengambilan sampel  menggunakan metode 
Pengambilan Sampel  Systemic Random Sampling dengan menggunakan 50 responden. Metode 
Penelitian menggunakan Metode Deskriptif Analisis dengan pendekatan Kuantitatif 
menggunakan Koefisien Korelasi Rank Spearman. Penelian ini menggunakan perhitungan 
statistik metode regresi sederhana. Hasil penelitian secara keseluruhan menunjukkan 
bahwaKeputusan Periklananmemiliki pengaruh yang positif terhadap minat konsumen untuk 
menjadi anggota Sabay Muay Thai Bandung. Besarnya pengaruh Keputusan Periklanan dalam 
membentuk terciptanya minat konsumen sebesar 15,7% sedangkan sisanya 84,3% lainnya 
dipengaruhi faktor-faktor lain. Sehingga Keputusan Periklananharus lebih ditingkatkan sehingga 
merangsang minat konsumen menjadi member Sabay Muay Thai Bandung. 

 

Kata Kunci: Keputusan Periklanan 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

 

ABSTRACT 

 

THE EFFECT OF MARKETING DECISION TO CONSUMER INTEREST 

TO JOIN SABAY MUAY THAI BANDUNG 
 
 
The purpose of this research is to identify the effect of marketing decision to consumer interest to 
join Sabay Muay Thai Bandung. Sample taken by sistemic random sampling on 50 respondent. 
This research using Descriptive Analytical Method with Spearman Rank Corellation Coefficient 
as quantitative approach. The overall result shows that marketing decision has positive effect to 
consumer interest to join Sabay Muay Thai Bandung. Marketing decision create around 15,7% of 
consumer interest to join Sabay Muay Thai, while the rest of 84,3% is created by other factors. 
So, improvement in marketing decision is needed to increase consumer interest to join Sabay 
Muay Thai Bandung. 
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