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ABSTRACT 

 

The motorcycle industry has grown up and develops annually. It can be seen by 

increase of sales. Honda was in the top level in sales. By the reason above, observer 

attempt to indentify on how brand image of Honda influence to the customer interest. 

Sampe of research are 100 respondents from people of  Bandung city as the user of 

the product. A method used is simply linier regression. In data processing used SPSS 

17.0 program. Result of analysis shows that proper brand image gave positive 

influence and significant toward customer interest. Total influence of brand image to 

the buying intesert of Honda motorcycle is 49,8%, while the remains ( 100% - 49,8% 

) = 50,2% is unobserved factors. 

 

Keywords : Brand Image, Buying Interest. 
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ABSTRAK 

 

Industri sepeda motor di Indonesia mengalami kemajuan dan pertumbuhan dari tahun 

ke tahun. Hal ini di tandai dengan semakin meningkatnya volume penjualan sepeda 

motor.Penjualan sepeda motor terbesar di Indonesia,di pegang oleh merek Honda. 

Berkenaan dengan hal tersebut,maka penelitiaan ini mencoba mengidentifikasikan 

apakah Brand Image motor Honda berpengaruh terhadap minat beli konsumen. 

Sampel penelitian ini adalah masyarakat kota Bandung yg menggunakan sepeda 

motor Honda sejumlah 100 orang responden. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah metode regresi linear sederhana. Dan dalam pengolahan datanya 

menggunakan program SPSS 17.0 pada komputer. Hasil analisa dari penelitian ini 

menunjukan bahwa Brand Image yang baik berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli konsumen. Besarnya pengaruh Brand Image terhadap minat beli 

konsumen pada motor Honda sebesar  49,8 %. Sementara sisa nya ( 100%  - 49,8% ) 

= 50,2 % merupakan faktor – faktor lain yang tidak di teliti.  

 

Kata Kunci : Brand Image, Minat beli  
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