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ABSTRACT 

This study aimed to investigate the effect of Student Attitudes Toward 

Product Placement Maranatha Christian University Faculty of Economics on ABC 

Coffee brand featured in the TV show X Factor Indonesia. The samples in this study 

were students of the Faculty of Economics, University Maranatha Christian who has 

watched the TV show X Factor Indonesia and aware of Product Placement in the 

event. The formula used to calculate the number of samples is Supramono formula, is 

as many as 150 respondents, and the withdrawal of the samples were taken by using 

purposive sampling method. 

Data analysis method used is descriptive analysis methods and statistical 

analysis methods. Types of data were used primary data and secondary data obtained 

through questionnaires using a Likert scale measurement and statistically processed 

using SPSS 20.0 for Windows, namely validity and reliability, simple linear 

regression analysis, hypothesis testing, identification of determinants and (R2). 

These results indicate that the variable Product Placement (X) positive and 

significant impact on student attitude Faculty of Economics, University of the 

Maranatha Christian Coffee brand ABC (Y) in the TV show X Factor Indonesia. 

Keywords: Product Placement, the attitude of the brand. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui adanya Pengaruh Product 

Placement Terhadap Sikap Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Kristen 

Maranatha atas merek Kopi ABC yang ditampilkan dalam acara TV X Factor 

Indonesia. Sampel dalam penelitian ini adalah mahasiswa Fakultas Ekonomi 

Universitas Kristen Maranatha yang telah menonton acara TV X Factor Indonesia 

dan menyadari adanya Product Placement dalam acara tersebut. Rumus yang 

digunakan untuk menghitung jumlah sampel adalah rumus Supramono, yakni 

sebanyak 150 responden, dan penarikan sampel diambil dengan menggunakan 

metode Purposive Sampling.  

Metode analisis data yang digunakan adalah metode analisis deskriptif dan 

metode analisis statistik. Jenis data yang digunakan adalah data primer dan data 

sekunder yang diperoleh melalui kuesioner yang pengukurannya menggunakan skala 

likert dan diolah secara statistik dengan program SPSS 20.0 for Windows, yaitu uji 

validitas dan reliabilitas, analisis regresi linier sederhana, uji hipotesis, dan 

identifikasi determinan (R2). Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa variabel 

Product Placement (X) berpengaruh positif dan signifikan terhadap Sikap mahasiswa 

Fakultas Ekonomi Universitas Kristen Maranatha atas merek Kopi ABC (Y) dalam 

acara TV X Factor Indonesia. 

Kata Kunci: Product Placement, Sikap atas merek. 
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