
ABSTRACT

PT. Carrefour is the largest retailer and largest for the category of current hypermarkets
in Indonesia. PT. Carrefour has many competitors, the number of competitors into one
strategy hypermarket retailer is trying to package their products with packaging and
selling its own brand (private label). And is also accompanied by economic conditions in
Indonesia today. Based on the background as well as phenomena that exist, the authors
conducted research which aims to determine how much influence the attitude toward
private label consumer interest in purchasing the Leaning Carrefour Kiara Bandung. The
results in 97 respondents indicated that private labels have a positive influence on
consumer buying interest in Lean Carrefour Kiara Bandung. Private label and the factors
influencing consumer buying interest by 66%, the remaining 34.4% are influenced by
other factors.
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ABSTRAK

PT. Carrefour adalah peritel terbesar dan terbanyak untuk kategori hipermarket saat ini
di Indonesia. PT. Carrefour memiliki banyak pesaing, banyaknya pesaing itu menjadi
satu srategi peritel Hypermarket adalah dengan mencoba untuk mengemas produk yang
mereka jual dengan kemasan dan merek sendiri (private label). Dan juga disertai oleh
kondisi ekonomi masyarakat Indonesia saat ini. Berdasarkan latar belakang serta
fenomena yang ada, maka penulis mengadakan penelitian yang bertujuan untuk
mengetahui seberapa besar pengaruh private label attitude terhadap minat beli pada
konsumen Carrefour Kiara Condong Bandung. Hasil penelitian pada 97 responden
menunjukan bahwa private label berpengaruh positif pada minat beli pada konsumen
Carrefour Kiara Condong Bandung. Dan faktor private label memengaruhi minat beli
konsumen sebesar 66%, sisanya 34,4% dipengaruhi oleh faktor-faktor lainnya.

Kata kunci: PT. Carrefour, private label attitude, minat beli.
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