ABSTRACT

Pepsodent is a brand of toothpaste famous and oldest in Indonesia. Almost every
family ought to know these toothpaste products. Pepsodent irrefutable when the
product is already grounded in the community, it's no wonder that until now there
are many consumers who use toothpaste. In its marketing strategies, Pepsodent
campaign strategy in the form of advertising. Advertising is done is by using
electronic media, one of which is television advertising. Promotion strategy set
by Pepsodent not only succeeded in building brand awareness, but also has
strengthened the brand Pepsodent toothpaste in Indonesia. Based on the
background as well as phenomena that exist, so the writer conduct research that
aims to find out how big the influence of television advertising on consumer
purchase decisions Pepsodent toothpaste at Maranatha Christian University,
Bandung. Results for the 130 respondents, shows that television advertising has
positive influence on purchase decisions Pepsodent products at Maranatha
Christian University students, and television advertising media factors affecting
consumers' purchasing decisions by 26.7%, the remaining 73.3% influenced by
other factors.
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ABSTRAK

Pepsodent merupakan merek pasta gigi terkenal dan tertua di Indonesia. Hampir tiap
keluarga pasti mengetahui produk pasta gigi tersebut. Tak terbantahkan bila produk
Pepsodent memang sudah membumi di masyarakat, tak heran jika sampai sekarang
masih banyak kosumen pasta gigi yang menggunakannya. Dalam strategi
pemasarannya, Pepsodent melakukan strategi promosi dalam bentuk periklanan.
Periklanan yang dilakukan adalah dengan menggunakan media elektonik yang salah
satunya yaitu media iklan televisi. Strategi promosi yang ditetapkan oleh Pepsodent
tidak hanya berhasil dalam membangun kesadaran mereknya, namun juga telah
memperkuat Pepsodent sebagai merek pasta gigi yang besar di Indonesia.
Berdasarkan latar belakang serta fenomena yang ada, maka penulis mengadakan
penelitian yang bertujuan untuk mengetahui seberapa besar pengaruh media iklan
televisi terhadap keputusan pembelian konsumen pasta gigi Pepsodent di Universitas
Kristen Maranatha, Bandung. Hasil penelitian pada 130 responden menunjukan
bahwa media iklan televisi berpengaruh positif terhadap pengambilan keputusan
pembelian produk Pepsodent pada mahasiswa Universitas Kristen Maranatha, dan
faktor media iklan televisi memengaruhi keputusan pembelian konsumen sebesar
26.7%, sisanya 73.3% dipengaruhi oleh faktor-faktor lainnya.

Kata kunci: pasta gigi, iklan, keputusan pembelian.
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