ABSTRACT

This research aims to obtain empirical evidence about the magnitude of influence
between product quality, product pricing, as well as the iPhone product brand image
partially against the interests of consumers, as well as the size of the buy influence
between product quality, product pricing, as well as the iPhone product brand image
simultaneously against the interest of the consumer to buy.

Research is done by a quantitative approach to the research methods, survey
research, which took samples from a population and use kuisioner as the primary
means of collecting the data.

Data used in this study is entirely primary data obtained by charging kuisioner.

Samples in this study are those (either male or female) who has a fascination with
the iPhone and products or high-tech gadgets at Maranatha Christian University
students and the area around the campus of Maranatha Christian University that is
as much as 100 respondents with withdrawal methods are accidental sampling
sample processed by using method; descriptive as well as multiple linear regression
analysis. Test the hypothesis test is t and f.

Test results showed that a simultaneous product quality, prices, and brand image that
influence signifan against any interest of iPhone products i.e. buy 61,1%, while the
rest is 38,9% explained by other factors which are not examined. Whereas the results
of research partially indicate that the variables that have the most significant
influence on strong buying interest against/on the brand image of 35,28 variable%
with a = 5%, while the influence of the smallest/low against an interest in buying
quality products of variable 13,32% with a. = 5%.

based on the results of research that has been done by researchers, it looks that the
simultaneous product quality, price, and product brand image has a significant
influence on consumer buying interest to purchase the iPhone. Liability company
should therefore need to increase more interest in buying consumers through quality,
brand image, and followed with a price that matches the quality of the products

offered.

Keywords : Product Quality, Product Pricing, Product Brand Image, Interests to
Buy.
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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk memperoleh bukti empirik tentang besarnya pengaruh
antara kualitas produk, harga produk, serta citra merek produk iPhone secara parsial
terhadap minat beli konsumen, serta besarnya pengaruh antara kualitas produk, harga
produk, serta citra merek produk iPhone secara simultan terhadap minat beli
konsumen.

Penelitian ini dilakukan dengan pendekatan kuantitatif dengan metode penelitian
survey, Vyaitu penelitian yang mengambil sampel dari suatu populasi dan
menggunakan kuisioner sebagai alat pengumpul data yang utama.

Data yang digunakan dalam penelitian ini keseluruhannya merupakan data primer
yang diperoleh melalui pengisian kuisioner.

Sampel dalam penelitian ini adalah mereka (baik laki-laki atau perempuan) yang
memiliki ketertarikan dengan produk-produk iPhone dan atau gadget yang
berteknologi tinggi di lingkungan mahasiswa Universitas Kristen Maranatha dan
wilayah sekitar kampus Universitas Kristen Maranatha yaitu sebanyak 100 orang
responden dengan metode penarikan sample secara accidental sampling ; diolah
dengan menggunakan metode deskriptif serta analisis regresi linier berganda. Uji
hipotesis yang digunakan adalah uji t dan uji F.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara simultan kualitas produk, harga, dan
citra merek pengaruh yang signifan terhadap minat beli produk iPhone yaitu sebesar
61,1%, sedangkan sisanya 38,9% dijelaskan oleh faktor lain yang tidak diteliti.
Sedangkan hasil penelitian secara parsial menunjukkan bahwa variabel yang
memiliki pengaruh yang paling signifikan/ kuat terhadap minat beli ada pada variabel
citra merek sebesar 35,28% dengan a= 5%, sedangkan pengaruh yang terkecil/
rendah terhadap minat beli berada pada variabel kualitas produk sebesar 13,32%
dengan o= 5%.

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti, terlihat bahwa secara
simultan kualitas produk, harga, dan citra merek produk memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap minat beli konsumen untuk membeli produk iPhone. Oleh karena
itu persahaan sebaiknya perlu meningkatkan lagi minat beli konsumen melalui
kualitas, citra merek, serta diikuti dengan harga yang sesuai dengan kualitas produk
yang ditawarkan.

Kata-kata kunci : Kualitas Produk, Harga Produk, Citra Merek Produk, Minat
Beli.
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