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ABSTRACT 

  

Nowadays, Technology development was grown very fast and evolved very rapidly, 

every company competing to offer the sophistication of their products. Marketing 

mix is very important in any company when they offer their products. Therefore, in 

this study, the researchers took the title "The Role of Marketing Mix Analysis to 

Increase Buying Intention (Studies in iPad Products)". The purpose of this study is to 

know the four variables of the marketing mix, which one plays a major role in 

increasing consumer interest in buying Apple products special on iPad Product. 

Samples were taken using nonprobability sampling method with purposive sampling. 

The results showed that the product and the price effect was not significant, place 

and promotion while significantly influence customer buying intentions. 

Keywords: marketing mix, buying intentions 
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ABSTRAK 
 

Perkembangan teknologi sekarang ini dapat kita lihat sangat maju dan berkembang 

begitu pesatnya, setiap perusahaan teknologi berlomba menawarkan kecanggihan 

masing-masing produk mereka. Bauran pemasaran sangat berperan penting dalam 

setiap perusahaan ketika mereka menawarkan produknya. Oleh karena itu dalam 

penelitian ini, peneliti mengambil judul “Analisis Peranan Bauran Pemasaran Dalam 

Meningkatkan Minat Beli (Studi Pada Produk iPad)”. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengatahui dari keempat variabel bauran pemasaran, manakah yang 

berperan besar dalam meningkatkan minat beli konsumen pada produk Apple khusus 

nya iPad. Sampel diambil dengan menggunakan metode nonprobability sampling 

dengan purposive sampling . Hasil penelitian menunjukkan bahwa product dan price  

berpengaruh tidak signifikan, sedangkan place dan promotion berpengaruh secara 

signifikan terhadap minat beli. 

Kata kunci : bauran pemasaran, minat beli 
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