ABSTRAK

Kompetisi yang semakin ketat antar perusahaan ritel di bidang produk susu
kesehatan berkalsium membuat perusahaan berlomba-lomba memasarkan
produknya. Salah satunya yaitu dengan menggunakan celebrity endorsers dalam
iklannya. Celebrity endorsers merupakan salah satu elemen penting dalam sebuah
iklan guna meningkatkan minat beli konsumen suatu produk. Oleh sebab itu
pemilihan bintang iklan harus sesuai dengan karakteristik produk yang akan
diiklankan.

Penelitian ini dilakukan dengan menggunakan metode non probability
sampling, dengan menyebarkan 110 kuesioner yang dilakukan di sekitar lingkungan
Universitas Kristen Maranatha Bandung. Dari data yang diperoleh kemudian
dianalisa dengan menggunakan program spss 12.0 dengan menggunakan metode
Regresi Berganda.

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis, simpilan akhir yang dapat diambil
adalah celebrity endorsers memberikan pengaruh terhadap minat beli pada produk
susu Anlene sebesar 42,2%. Sedangkan sisanya sebesar 57,8% dipengaruhi oleh
faktor lain selain celebrity endorsers.

Kata Kunci : Celebrity Endorsers, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise, dan
Minat Beli.

Vii
Universitas Kristen Maranatha



ABSTRACT

The increasingly fierce competition among retail companies in the field
of healthcarecalcium dairy products make  companies compete  to market  their
products. One of them is by using celebrity endorsers in their
ads. Celebrity endorsers is one important element in an advertisement in order to
increase consumer interest in buyinga productand therefore the selection
of commercials should be in accordance with the characteristics of the product to
be advertised.

The research was carried out using non-probability sampling method, by
distributing110 questionnaires conducted in the vicinity of the
Maranatha Christian UniversityBandung. From the data obtained and analyzed using
the program spss 12.0.

The results indicate that celebrity endorsers influence the buying
interest only for 42.2%while the remainder is equal to 57.8%
influenced by other factors such as: the price factor, functional benefits, the choice of
substitute products, etc..

Keywords: Celebrity Endorsers, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise, and Buy
Interest
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