ABSTRACT

This study discusses the general idea of how the influence of television advertising on
purchasing decision (case study advertising Pocari Sweat "Youth Sweat and
Beautiful™). The sample in this study were students around Maranatha Christian
University, Bandung. This study uses primary data obtained from respondents
answers with a list of questions (questionnaire). To obtain the needed information,
the author of distributing questionnaires to 250 respondents in which the respondent
is a students around Maranatha Christian University, Bandung. Sampling technique
using purposive sampling techniques, data obtained through primary data by
distributing questionnaires, and with the data analysis process using the SPSS 11.5
program.From the analysis has been done, the results showed that the variables of
television advertising has a positive influence on purchase decisions of 39.8%.
Pocari Sweat therefore must be able to maintain or even increase the influence of
television media advertising.
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ABSTRAK

Penelitian ini membahas secara umum tentang bagaimana pengaruh iklan media
televisi terhadap pengambilan keputusan pembelian (studi kasus iklan Pocari Sweat
“Youth Sweat and Beautiful’). Sampel dalam penelitian ini adalah mahasiswa/l di
lingkungan sekitar Universitas Kristen Maranatha Bandung. Penelitian ini
menggunakan data primer yang diperoleh dari jawaban responden melalui daftar
pertanyaan (kuesioner). Untuk memperoleh informasi yang dibutuhkan, penulis
menyebarkan kuesioner terhadap 250 responden dimana respondennya adalah
mahasiswa/l di lingkungan sekitar Universitas Kristen Maranatha Bandung. Teknik
pengambilan sampel menggunakan teknik purposive sampling, data diperoleh
melalui data primer dengan menyebarkan kuesioner, dan dengan data analisis
pengolahannya menggunakan program SPSS 11,5. Dari hasil analisis yang telah
dilakukan, hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel iklan media televisi
mempunyai pengaruh yang positif terhadap pengambilan keputusan pembelian
sebesar 39,8%. Oleh karena itu Pocari Sweat harus dapat mempertahankan atau
bahkan meningkatkan pengaruh iklan media televisinya.

Kata kunci : Iklan media televisi dan Keputusan Pembelian
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