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ABSTRACT 

One creative way in making advertising via television is to promoting a product and 

attract the attention of potential consumers is using Celebrity endorser. By using the 

Celebrity endorsers expected the potential consumers to seeking information about a 

product that was presented, so there is an interest to buy the product. Writers 

interested in researching Celebrity endorser (Daniel Mananta) effect on a Honda 

Vario motorcycle advertisment of interest in consumer purchasing conducted around 

Maranatha Christian University Bandung. Celebrity endorsers can be judged by the 

credibility of attractiveness, trustworthiness, expertise. This research was conducted 

by using non-probability sampling methods by spreading the questionnaire to 100 

respondents in which the respondents is communities around the Maranatha Christian 

University Bandung who has ever see the Honda Vario motorcycle advertisement. 

The selection of respondents carried out by using multiple linear regression method 

after that data were analyzed quantitatively using SPSS 16.0. programme. Daniel 

Mananta influence as the Celebrity endorsers of consumer interest in purchasing a 

Honda Vario motorcycle was 47.7%, where the value is large enough on consumer 

buying interest effect in motorcycles Honda Vario. While the remaining 52.3% are 

influenced by other factors. Then from three variables of Celebrity endorser, variables 

that have a dominant influence on consumer interest in buying Honda Vario 

motorcycle is Trustworthiness and Expertise. Authors giving suggestions to the 

company to always have an innovative to an advertisement of the product and not 

always use same celebrity. 
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ABSTRAK 

Salah satu cara kreatif dalam membuat iklan melalui media televisi untuk 

mempromosikan suatu produk dan menarik perhatian calon konsumen adalah 

menggunakan Celebrity Endorser. Dengan menggunakan Celebrity Endorser 

diharapkan calon konsumen mencari informasi tentang produk yang dibawakan 

sehingga muncul minat beli untuk membeli produk tersebut. Disini penulis tertarik 

untuk meneliti pengaruh Celebrity Endorser (Daniel Mananta) pada iklan sepeda 

motor Honda Vario terhadap minat beli konsumen yang dilakukan di sekitar 

lingkungan Universitas Kristen Maranatha Bandung. Celebrity Endorsers dapat 

dinilai dari kredibilitas attractiveness, trustworthiness, expertise. Penelitian ini 

dilakukan dengan menggunakan metode non probability sampling dengan cara 

menyebarkan kuisioner kepada 100 responden dimana respondennya masyarakat di 

sekitar Univeritas Kristen Maranatha Bandung yang pernah melihat iklan sepeda 

motor Honda Vario. Pemilihan responden dilakukan dengan menggunakan metode 

regresi linier berganda dan data kemudian dianalisa secara kuantitatif dengan 

menggunakan program SPSS 16.0. Pengaruh Daniel Mananta sebagai Celebrity 

Endorsers terhadap minat beli konsumen pada sepeda motor Honda Vario adalah 

47,7%, dimana nilai tersebut cukup besar pengaruhnya terhadap minat beli konsumen 

pada sepeda motor Honda Vario. Sedangkan sisanya 52,3% dipengaruhi oleh faktor 

lain. Kemudian dari ketiga variabel Celebrity Endorser, variabel yang  mempunyai 

pengaruh  paling  dominan  terhadap  minat  beli  konsumen  pada  sepeda  motor 

Honda  Vario  adalah  Trustworthiness dan Expertise. Penulis mengajukan saran 

sebaiknya perusahaan selalu melakukan inovatif terhadap iklan dari produknya dan 

tidak selalu menggunakan selebriti yang sama.  

 

 

Kata kunci :Celebrity endorsers, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise dan Minat 
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