ABSTRACT

As we all know that competition in the retail world becoming more and more, the
manufacturers are increasingly forced to work harder. And one of the tools to be able to tract
the attention of consumers is to use media advertising, where ads are done using celebrity who
add selling these products. Therefore in this study, researchers took the title “ The Influence of
Celebrity Endorsers ( Agnes Monica )The Consumers Purchase Interest in liquid Tolak Angin
products At Maranatha Christian University Bandung”. The purchase of this research is to
know the how much influence Celebrity Endorsers ( Attractiveness, Trustworthiness, Expertise
) on consumers buying interest against liquid Tolak Angin product. Samples taken using the
method of sampling nonprobability with purposive sampling. The result showed that the
Celebrity Endorsers significantly influence buying interest liquid Tolak Angin products by

consumers.
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ABSTRAK

Seperti kita ketahui bahwa persaingan dalam dunia ritel semakin lama semakin banyak , maka
produsen pun semakin dipaksa untuk dapat bekerja lebih keras. Dan salah satu alat untuk dapat
menarik perhatian konsumen adalah dengan menggunakan media iklan, dimana iklan yang
dilakukan menggunakan selebriti yang menambah nilai jual produk tersebut. Oleh karena itu
dalam metode ini, peneliti mengambil judul “Pengaruh Celebrity Endorser ( Agnes Monica )
Terhadap Minat Beli Konsumen Pada Produk Tolak Angin cair di Universitas Maranatha
Bandung”. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh
Celebrity Endorser ( daya tarik, kepercayaan, keahlian ) terhadap minat beli konsumen
terhadap Tolak Angin cair. Sampel diambil dengan menggunakan motode nonprobability
sampling dengan purposive sampling. Hasil penelitian menujukkan bahwa Celebrity Endorser

berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli produk Tolak Angin cair oleh konsemen.

Kata kunci . celebrity endorsers (daya tarik, kepercayaan, keahlian) , minat beli.
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