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ABSTRACT 

Mobile phones are an effective medium of communication tool because of the 

development increasingly evolving technology, it is proved by the emergence of a 

communication tool for the advancement of information technology at the moment, 

the public need. Through this BlackBerry mobile phone, the company offers a 

product with advanced features and complete information to facilitate 

communication. Analytical techniques used in this study by using multiple linear 

regression situation by positioning usage, user characteristics, and product attributes 

as independent variables and consumer buying interest as the dependent variable. 

The results showed that the usage situation, user characteristics, and product 

attributes of the brand image of the BlackBerry mobile phones have a positive 

influence on consumer buying interest in the effect of 45.4%. while the product 

benefits and the company's characteristics proved not to significantly affect 

consumer buying interest. 

 

Keywords: Brand image, usage situation, user characteristics, product attributes and 

Interests Purchase. 
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ABSTRAK 

Telepon genggam adalah suatu media alat komunikasi yang efektif karena adanya 

perkembangan teknologi kian hari kian berkembang, hal ini terbukti dengan 

munculnya alat komunikasi untuk kemajuan teknologi informasi pada saat ini, yang 

masyarakat butuhkan. Melalui telepon genggam BlackBerry  ini, maka perusahaan 

menawarkan produk tersebut dengan fitur-fitur yang canggih dan lengkap untuk 

memudahkan dalam berkomunikasi. Teknik analisis yang digunakan dalam 

penelitian ini dengan menggunakan regresi linear berganda dengan memposisikan 

usage situation, user characteristics, dan product attributes sebagai variabel bebas 

dan minat beli konsumen sebagai variabel terikat. Hasil penelitian menunjukan 

bahwa  usage situation, user characteristics, dan product attributes dari brand image 

telepon genggam BlackBerry berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen 

dengan pengaruhnya sebesar 45,4%. sedangkan product benefit dan company’s 

characteristics terbukti tidak berpengaruh secara signifikan terhadap minat beli 

konsumen.   

 

Kata kunci : brand image, usage situation, user chraracteristics, product attributes                

dan Minat Beli. 
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