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ABSTRACT 

 

 

          Purchase intention is the statement that reflects the mentality of consumers 

plan to purchase a number of products. From there arose a desire to try the product 

until at last the desire to buy for to have it. In this regard, the researcher tried to 

discuss the variables used in this study, that the variable Value Consciousness and 

Price Consciousness. Respondents used by researchers in this study is consumers 

who have Crocs shoes and sandals. In this study, shows that the Value Consciousness 

have a positive influence on purchase intention of original Crocs and Price 

Consciousness has a positive influence on purchase intention of Crocs’s products 

with the different quality. 
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ABSTRAK 

 

 

Minat beli adalah pernyataan mental dari konsumen yang merefleksikan 

rencana pembelian sejumlah produk. Dari sana timbul keinginan untuk mencoba 

produk tersebut sampai pada akhirnya timbul keinginan untuk membeli agar dapat 

memilikinya. Berkenaan dengan hal ini, maka peneliti mencoba untuk membahas 

variabel yang digunakan dalam penelitian ini, yakni variabel Value Consciousness 

dan Price Consciousness. Responden yang digunakan oleh peneliti dalam penelitian 

ini adalah konsumen yang memiliki sepatu maupun sandal Crocs. Dalam penelitian 

ini menunjukkan hasil bahwa Value Consciousness memiliki pengaruh positif 

terhadap minat beli Crocs asli sedangkan Price Consciousness memiliki pengaruh 

positif terhadap minat beli Crocs KW. 

 

 

Kata kunci : Value Consciousness, Price Consciousness, dan Minat Beli. 
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