ABSTRACT

Televise is an effective business communications media because it’s excellence
object visualization. Through this media, hence usage of celebrities to support a
advertisement very potential. But not all celebrities have the same of her capability
to give fascination to beholder. The source credibility scale can give information
concerning endorsement measurement from an advertisement. In this research of
Sule positioned as endorsement from the card provider advertisement. The data
analysis technique which is used in this research by using doubled linear regression
analysis with attractiveness, trustworthiness, and expertise as free variable and
enthusiasm buy consumer as tried variable. The result of this research indicate date
attractiveness, trustworthiness, and expertise from Sule having an effect on positive
to enthusiasm buy consumer with percentage of in influence to 12,6 %. Among three
factors in the source credibility scale, know that attractiveness as variable having an
effect on significance, while expertise and trustworthiness do not have an effect on

significance to enthusiasm buy consumer.

Key Words : Celebrity Endorser, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise

and Enthusiasm buy consumer.

vii Universitas Kristen Maranatha



ABSTRAK

Televisi adalah suatu media komunikasi bisnis yang efektif karena memiliki
keunggulan dalam visualisasi objek. Melalui televisi ini, maka penggunaan selebritis
untuk mendukung sebuah iklan sangat potensial. Namun tidak semua selebritis
mempunyai kapabilitas yang sama untuk memberikan daya tarik kepada pemirsa.
Analisa source credibility scale mampu memberikan informasi mengenai
pengukuran endorsement dari sebuah iklan. Dalam penelitian ini artis komedian
SULE diposisikan sebagai endorsement dari iklan provider kartu As. Teknik analisis
yang digunakan dalam penelitian ini dengan menggunakan regresi linear berganda
dengan memposisikan attractiveness, trustworthiness, dan expertise sebagai variabel
bebas dan minat beli konsumen sebagai variabel terikat. Hasil penelitian menunjukan
bahwa attractiveness, trustworthiness, dan expertise dari Artis komedian Sule
berpengaruh positif terhadap minat beli konsumen pada produk provider kartu As
dengan pengaruhnya sebesar 12,6 %. Diantara tiga faktor dalam source credibility
scale tersebut, attractiveness sebagai variabel yang berpengaruh signifikan,
sedangkan trustworthiness dan expertise terbukti tidak berpengaruh secara signifikan

terhadap minat beli konsumen.

Kata kunci : Celebrity Endorser, Attractiveness, Trustworthiness, Expertise
dan Minat Beli.
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