ABSTRACT

One of the marketing strategies that need knowledge about the consumer
behavior is an advertisement. Due to the object of an advertisement is consumer.
Many elements is an advertisement become marketer attentions in planning an
advertisement. The company that promotes trought an advertisement must have an
advertisement star that appropriate and represent the image of product that is
intended by the company. The selection of an advertisement star also must agree
with the character of product that will be advertised because actually the usage of
endoser is not always effective due to inappropriate with the image of product
published.

This study aimed to investigate the influence of celebrity credibility endoser
of buying interest. This data collection using the method of distributing
questionnaires. Of the 93 respondents student Maranatha | have a significant effect
between the credibility of celebrity interest in buying products endoser to beat
Honda to the student Maranatha. Obtained value of R square 0.469, which means
the influence of celebrity interest in buying products endoser to beat Honda to the
student Maranatha big enough for 46.9%, the remaining 53.1% influenced by other
factors not studied by the researchers.
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ABSTRAK

Salah satu strategi pemasaran yang memerlukan pengetahuan mengenai
perilaku konsumen adalah iklan, karena objek dari iklan adalah konsumen. Banyak
unsur dalam iklan yang menjadi perhatian pemasar saat merancang suatu iklan,
diantaranya adalah penggunaan bintang iklan. Perusahaan yang melakukan promosi
melalui iklan harus memilih bintang iklan yang tepat dan dianggap dapat mewakili
citra produk yang diinginkan perusahaan. Pemilihan bintang iklan ini juga harus
disesuaikan dengan karakter dari produk yang diiklankan karena pada kenyataannya
penggunaan endoser tidak selalu berhasil karena tidak sesuai dengan citra produk
yang diiklankan.

Penelitian ini bertujuan untuk meneliti pengaruh kredibilitas celebrity
endoser terhadap minat beli. Pengumpulan data ini menggunakan metode
penyebaran kuisioner. Dari 93 reponden mahasiswa/l maranatha terdapat pengaruh
yang signifikan antara kredibilitas celebrity endoser terhadap minat beli produk
motor Honda beat bagi mahasiswa/l maranatha. Didapat nilai R square 0,469 yang
berarti pengaruh celebrity endoser terhadap minat beli produk motor Honda beat bagi
mahasiswa/ | maranatha cukup besar sebesar 46,9%, sisanya 53,1% dipengaruhi oleh
faktor lain yang tidak diteliti oleh peneliti.

Kata kunci: celebrity endoser, minat beli
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