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ABSTRAK 
 

 

 Dalam penelitian ini penulis mengambil judul ”Pengaruh Fungsi Pedagang Besar 

Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di Toko Rawing”. Tujuan dari penelitian ini 

adalah untuk mengetahui seberapa besar pengaruh fungsi pedagang besar yang meliputi: 

promosi dan penjualan, pembelian dan penyediaan produk yang beranekaragam, memecah-

mecah jumlah yang besar, pergudangan, pengangkutan, pembiayaan, penanggung resiko, 

informasi pasar, jasa manajemen dan konsultasi tehadap keputusan pembelian konsumen 

ditoko rawing, dan untuk memberikan gambaran mengenai: tanggapan konsumen mengenai 

fungsi pedagang besar, serta tanggapan konsumen mengenai keputusan pembelian konsumen.  

 Penelitian ini adalah penelitian deskriptif dan kuantitatif dengan metoda analisis 

regresi berganda dengan menggunakan SPSS versi 17.00. Data diperoleh melalui penyebaran 

kuesioner yang dibagikan kepada 85 responden yang menjadi pelanggan ditoko rawing yang 

terdiri dari 17 item pernyataan (13 item pernyataan mengenai data fungsi pedagang besar dan 

4 item pernyataan mengenai data keputusan pembelian konsumen). 

 Hasil penelitian dari data yang sudah dianalisa, penulis mendapat hasil bahwa 

variabel fungsi pedagang besar mempengaruhi variabel keputusan pembelian konsumen 

ditoko rawing sebesar 52,5%. Hal ini menyatakan bahwa fungsi pedagang besar yang 

dijalankan oleh toko rawing berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian 

pelanggannya dengan koefisien korelasi (R) sebesar 0,525 dan koefisien determinasi sebesar 

0,475, artinya fungsi pedagang besar mempengaruhi keputusan pembelian sebesar 52,5% dan 

sisanya 47,5% lainnya dipengaruhi oleh faktor-faktor lain. Dengan kata lain penulis dapat 

menyimpulkan bahwa variabel fungsi pedagang besar memiliki pengaruh yang signifikan 

terhadap variabel keputusan pembelian konsumen toko rawing. 
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