ABSTRAK

Salah satu bentuk komunikasi yang paling efektif untuk menyampaikan pesan produk
perusahaan adalah dengan menggunakan promosi iklan. Promosi yang sering digunakan
oleh perusahaan adalah promosi iklan melalui media televisi. Cara promosi iklan televisi
yang baik dapat membangun citra merek pada suatu produk. Obyek penelitian dilakukan
kepada PT. Indocement Tunggal Prakarsa, Thk dengan melakukan penelitian atas iklan
televisi Semen Tiga Roda yang dilakukan untuk mempromosikan produknya dan upaya
perusahaan untuk iklan televisi agar dapat memberikan citra merek produk Semen Tiga
Roda yang baik. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pengaruh
iklan media televisi Semen Tiga Roda terhadap citra merek produk Semen Tiga Roda
pada PT. Indocement Tunggal Prakarsa, Tbk. Variabel yang dilakukan dalam penelitian
ini adalah promosi iklan melalui media televisi dan citra merek. Dalam penelitiaan ini
metode penelitian yang dilakukan dengan menggunakan penelitian lapangan dan
penelitian kepustakaan.

Hasil pendapat responden atas iklan TV Semen Tiga Roda menunjukkan hubungan
korelasi terhadap citra merek sebesar 0,466, artinya hubungan bersifat kuat dan positif.
Besarnya tingkat hubungan variabel x (iklan TV) dan variabel y (citra merek), yaitu citra
merek dipengaruhi oleh iklan TV sebesar 21,71% dan sisanya sebesar 78,29%
dipengaruhi faktor-faktor lain yang tidak dimasukkan ke dalam penelitian seperti
symbol, dan fitur pilihan pada produk. Hasil tingkat pengaruh (regresi) iklan TV Semen
Tiga Roda terhadap citra merek dengan metode perhitungan regresi adalah sebesar y =
2,011 + 0,518 x dan melalui SPSS sebesar 0,000, artinya nilai < 0,05 sehingga diperoleh
hasil H, ditolak, artinya terdapat pengaruh antara iklan TV Semen Tiga Roda terhadap
citra merek Semen Tiga Roda.

Kata Kunci : lIklan Televisi, Citra Merek
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ABSTRACT

One of the most effective way of communication to deliver messages of the company's
products is using the advertising campaign. Promotions that are often used by
companies is advertising promotion through the television media. A good television ad
campaign to create brand image in a product. The research carried out at PT.
Indocement Tunggal Prakarsa, Thk This study aims to investigate how television
advertising Semen Tiga Roda influence the brand image of the product.

The result shows that correlation coefficient between advertising promotion and the
television media and brand image is 0.466, it means that the relationship is strong and
positive. The determination coefficient is 21,71% and the remaining 78,29% influenced
by other factors which are not included in the study as a symbol and function selection
in the product. The result of regression show that the influence with the calculation
method of regression isy = 2,011 + 0,518 x and the SPSS of 0,000 it means that the
value of < 0.05 for Ho results are rejected, meaning there is influence between the
television commercials of Semen Tiga Roda to brand image Semen Tiga Roda.

Keywords : Television Advertising, Bramd Image
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