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ABSTRAK 

 

 Di Indonesia, pertumbuhan penjualan kendaraan sepeda motor mengalami 

peningkatan yang signifikan. Berdasarkan data yang diperoleh dari Asosiasi Industri 

Sepeda Motor Indonesia pada tahun 2010, Honda masih menempati peringkat 

pertama dalam tingkat penjualannya yang tinggi dibandingkan merek lain. Dan 

prospek industri kendaraan sepeda motor diperkirakan masih cerah mengingat 

kendaraan sepeda motor  merupakan transportasi alternatif yang ekonomis dan 

sangat diminati oleh masyarakat Indonesia. Pokok permasalahan dalam penelitian ini 

membahas tentang bagaimana brand equity dapat mempengaruhi minat beli 

konsumen sepeda motor merek Honda. Berdasarkan latar belakang tersebut 

penelitian ini dibuat dengan tujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh brand 

equity terhadap minat beli konsumen sepeda motor merek Honda.  

 Populasi dari penelitian ini meliputi seluruh Mahasiswa Jurusan Manajemen 

Fakultas Ekonomi Universitas Kristen Maranatha Bandung. Sampel yang diambil 

yaitu sebesar 100 responden dan metode pengambilan sampel yang digunakan adalah 

metode purposive sampling. Pengumpulan data dilakukan dengan menyebar 

kuesioner dan metode analisis data dilakukan dengan regresi linear sederhana 

menggunakan SPSS versi 16.  Analisis ini meliputi : uji validitas dan reliabilitas, 

analisis deskriptif, uji signifikansi, serta analisis koefisien determinasi (R
2
). Dari 

analisis tersebut diperoleh persamaan regresi : 

Y  =  1,679 + 0,609x 

 Dimana (Y) merupakan variabel minat beli, sedangkan (X) adalah variabel 

brand equity. Pengujian hipotesis menunjukkan bahwa variabel independen terbukti 

secara signifikan mempengaruhi variabel dependen minat beli.  R Square diperoleh 

sebesar 0,507 dan nilai korelasinya sebesar 0.712. Hal ini berarti 50,7% minat beli 

dapat dipengaruhi oleh brand equity. Sedangkan sisanya 49,3% dipengaruhi oleh 

faktor lain yang tidak dibahas dalam penelitian ini. Dan terdapat hubungan yang kuat 

antara variabel brand equity dengan minat beli karena nilai R kedua variabel berada 

di atas 60%. 

 

 

Kata kunci  : brand equity, minat beli. 
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ABSTRACT 

 

In Indonesia, growth of motorcycle sales has been increased significantly. 

Based on the Indonesian Motorcycle Industry Association in 2010, Honda still on the 

first position ranks higher than other brands. And the prospects of industrial vehicles 

motorcycles is estimated to be bright, considering vehicle motorcycles are 

economical alternative transportation and have a great demand by Indonesia 

society. Principal issue in this study highlights of how brand equity can affect 

consumer interest in buying the Honda brand motorcycles. Based on this study 

background this research was made with the aimed  to test and analyze the influence 

of brand equity on consumer interest in buying the Honda brand motorcycles.  

The population of this research included all Students majoring in Economics 

Management Maranatha Christian University, Bandung. The samples are taken of 

100 respondents and sampling methods was using the method of purposive sampling. 

The data was collected by spreading questionnaire and methods of data analysis 

performed by simple linear regression using SPSS version 16. This analysis includes 

: validity and reliability testing, descriptive analysis, tests of significance, and 

analysis of the coefficient of determination (R2). From the analysis, we obtained 

regression equation : 

Y = 1,679 + 0,609X 

 

Variable (Y) is a variable interest in buying, while (X) is a variable brand 

equity. Testing hypothesis suggests that the independent variables are shown to 

significantly affect the dependent variables of interest. R Square 0.507 and the value 

obtained for the correlation of 0.712. This means that 50.2% interest in buying can 

be affected by brand equity.  While the remaining 49.3% influenced by other factors 

not mentioned in the research model. And there is a strong relationship between the 

variables of brand equity with buying interest because the two variables R value is 

above 60% . 

 

 

Keywords: brand equity, interest in buying. 
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