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ABSTRAK 

 

 Strategi merek dapat digunakan sebagai salah satu cara agar merek dapat 

menciptakan keunggulan bersaing (competitive advantage), menghasilkan kepuasan dan 

pengevaluasian terhadap kesuksesan suatu produk. Penelitian ini digunakan untuk 

mengetahui pengaruh faktor-faktor kesuksesan suatu strategi merek yang salah satunya 

dapat dilakukan melalui strategi perluasan merek (brand extension). 

 Sampel penelitian ditentukan secara purposive sampling dengan kriteria 

mahasiswa-mahasiswi Universitas Kristen Maranatha yang sudah pernah mengkonsumsi 

Richesee nabati dan Richeese Ahh. Jumlah sampel berdasarkan rules of thumbs yaitu 

sebanyak 140 responden. Data yang dikumpulkan berupa data primer yang diperoleh 

melalui penyebaran kuesioner dan data sekunder yang diperoleh melalui literatur-literatur 

yang berhubungan dengan strategi perluasan merek. Pengolahan data dilakukan dengan 

menggunakan teknik regresi berganda. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat perbedaan yang signifikan pada 

faktor-faktor yang diteliti serta menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif similarity, 

reputation, dan innovativeness terhadap evaluasi konsumen pada produk brand 

extenison. Faktor similarity merupakan faktor yang paling mempengaruhi evaluasi 

konsumen pada produk brand extension. Dengan demikian, perusahaan perlu lebih 

meningkatkan faktor-faktor reputation dan innovativeness, sehingga pada peluncuran 

produk baru yang merupakan produk brand extension tidak memiliki kegagalan di 

pasaran. 
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ABSTRACT 

 

 Brand strategy is one of strategy that can create the competitive advantage, 

making statisfied and evaluation for the success product. This reaseacrh use to known the 

effect of brand strategy as part of brand extension. 

 The research sample is determined by purposive sampling criterion that is, the 

students of Maranatha Christian university have bee eaten Richeese Nabati and Richeese 

Ahh.  The amount of sample is based on rules of thumbs, pattern about 140 respondents 

used. The data collected is classified as primer data which isobtained by questionnaire 

distribution and secondary data which is obtained by literate . Data processing is 

conducted by regression method. 

 The result of research shows the existence of significant differences on the factors 

which effect similarity, reputation, and innovativeness to evaluation of product brand 

extension and have positive effect. Similarity factor is one of effectest factor that can 

effect the evaluation of product brand extension. Company need to more increasing 

reputation factor and innovativeness factor, so the new launching product that one of 

brand extension product can not failed in the market. 
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