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ABSTRACT 
 

The study is titled "The Role of Online Advertising Increases Interest In Buying (Case 

Study On Potential Prospecting Samsung Android Product Management On Maranatha 

School of Economics)". This study used a questionnaire. The purpose of this study is to 

investigate and analyze the role of online advertising to increase buying interest in the 

prospects of Samsung products in the Faculty of Economics, Management Andoid 

Maranatha. This study uses non-probability sampling methods. Samples used in this 

study were student / I Maranatha Christian University School of Management, the study 

sample numbering 87 people. Data that is processed by using simple linear regression 

analysis, validity and reliability. In the data processing used program of SPSS version 

17. The results obtained are pengauh online advertising has a positive and significant 

impact on buying interest in the prospects of Samsung products in the Faculty of 

Economics, Management Andoid Maranatha. Determinant coefficient (R2) with a value 

of 0.087 means that the variable ability of online advertising to increase buying interest 

in the prospects of Samsung products in the Faculty of Economics, Management Andoid 

Maranatha by 8.7% and the balance of 91.3% influenced by other variables that are not 

on equation model. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini berjudul “ Peranan Periklanan Online Dalam Meningkatkan Minat Beli ( 

Studi Kasus Pada Calon Pelanggan Potensial Produk Samsung Android Di Fakultas 

Ekonomi Manajemen Maranatha ) ”. penelitian ini menggunakan kuesioner. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui dan menganalisis peranan periklanan online 

dalam meningkatkan minat beli pada calon pelanggan potensial produk Samsung 

Andoid di Fakultas Ekonomi Manajemen Maranatha. Penelitian ini menggunakan 

metode non-probability sampling. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

Mahasiswa/I Universitas Kristen Maranatha Fakultas Manajemen, dengan sampel 

penelitian yang berjumlah 87 orang. Data yang ada diproses dengan menggunakan 

analisis regresi linier sederhana, uji validitas dan reliabilitas. Dalam pengolahan data 

digunakan program SPSS versi 17. Hasil penelitian yang diperoleh adalah periklanan 

online memiliki pengauh positif dan signifikan terhadap minat beli pada calon pelanggan 

potensial produk Samsung Andoid di Fakultas Ekonomi Manajemen Maranatha. 

Koefisien determinan (R
2
) yaitu dengan nilai 0,087 artinya kemampuan variabel iklan 

online dalam meningkatkan minat beli pada calon pelanggan potensial produk Samsung 

Andoid di Fakultas Ekonomi Manajemen Maranatha sebesar 8,7 % dan sisanya sebesar 

91,3 % dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak terdapat pada persamaan model.  
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