ABSTRACT

A brand that has been known for having a prominent position in the competitive
business when supported by a variety of aspects, namely through the brand image
and brand association. Consumers will have a positive response through brand
image and associations that will affect the buying interest.

Based on this thinking above, the writer do the research to determine the effect of
brand image and brand associations against the buying interest.

The research method used by writer is method of survey research, which is the
research that takes a sample from a population and using questionnaires as the main
data collection tool. To test the effect of brand image and brand associations against
the buying interests used analysis of Simple Linear Regression and Correlation.
Primary data collection through questionnaire dissemination of the Student of
Maranatha Christian University, the number of samples is 61 respondents. This
study uses SPSS 2.0, the results showed that the value of Adjusted R Square is 0.349.
In other words, brand image and brand assosication factor influencing Buying
Interest is 34.9% and 65.1% influenced by other factors not included in the study.
The research show that brand image do not influence buying interest while the
brand association do, it means brand image is not yet established among Maranatha
students while brand assosication is established since they feel ZARA products
appropriate and reflects their personal characteristics.
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ABSTRAK

Suatu merek yang telah terkenal akan memiliki suatu posisi yang menonjol dalam
persaingan bisnis bila didukung oleh berbagai aspek yaitu melalui citra merek dan
asosiasi merek. konsumen akan mempunyai tanggapan positif melalui citra merek
dan asosiasi yang akan mempengaruhi minat beli.

Bertitik tolak dari pemikiran diatas, maka dilakukan penelitian untuk mengetahui
pengaruh citra merek dan asosiasi merek terhadap minat beli

Metode penelitian yang digunakan oleh penulis adalah metode penelitian survey,
yaitu merupakan penelitian yang mengambil sampel dari suatu populasi dan
menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpulan data yang pokok. Untuk menguiji
Pengaruh citra merek dan asosiasi merek terhadap minat beli digunakan analisis
regresi linier sederhana dan korelasi. Pengumpulan data primer dilakukan melalui
penyebaran kuisioner terhadap Mahasiswa/i Universitas Kristen Maranatha,
banyaknya sampel adalah 61 responden. Penelitian ini menggunakan bantuan SPSS
2.0, hasil penelitian menunjukan bahwa nilai Adjusted R Square adalah sebesar
0,349. Dengan kata lain faktor citra merek dan asosiasi merek mempengaruhi minat
beli sebesar 34,9 % sedangkan 65,1 % dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak
disertakan dalam penelitian

Temuan penelitian menunjukan bahwa cita merek tidak memepengaruhi minat beli
sedangkan asosiasi merek mempengaruhi minat beli, artinya citra merek belum
terbentuk dikalangan mahasiswa sedangkan asosiasi merek terbentuk karena
mahasiswa merasa produk ZARA sesuai dan mencerminkan karakteristik pribadinya.

Kata Kunci: merek, citra merek, asosiasi merek, minat beli.
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