ABSTRACT

In Indonesia cigarette user growth is increasing from year to year. In
2007, the number of smokers in Indonesia is 65,2 million smokers. Whereas in
tahun1995 only sebesar34 .7 million. Sampoerna Mild which is a brand of
cigarettes marketed is the first category of low tar low nicotine (LTLN). And from
the results of research conducted by Topbrand Award based on the category of
the 2009 mild cigarettes until 2012, Sampoerna Mild was in the first rank. Is it
also caused by the influence of the interesting packaging of Sampoerna a Mild
which still using the old packaging?

So, to know how much the influence of of 4 Mild’s interesting product
packaging so it is able to influence decisions on Mild Buying. Then do research,
where data collection using the questionnaire of 100 respondents who use A Mild
Cigarette products. Analysis of the data obtained by using quantitative and
qualitative Analysis. Quantitative analysis includes test validity and reliability,
test assumptions of classical analysis, hypothesis testing, regression testing and
test through t F, as well as analysis of the coefficient of determination (R?) using
SPSS version 20.00. Qualitative analysis is the interpretation from the data which
gained from the research and the results from processed data that have been
conducted by giving a description and explanation.

Based on the researched the result of a hypothesis the conclusion can be
taken that allure packaging of the decision of the purchase by students from
maranatha Christian university, bandung is worth 0.338 or as much as 33,80 %.
The residue is 100 % -33,80 % = 66,20 % described by the causes of the double
linear regression analysis which had done on this research, acquired the
regression equation is as follows: y = 0,247 + 0,232 X; + 0,330 X,. In which the
decision to purchase (Y ), attractiveness visual ( X; ), attractiveness practical ( X,
). Of the regression equation is it can be known that the coefficient of the equation
regresinya is positive. The number of significance ( sig ) as much as 0,000.
Figures 0,000 this is less than 0.05 (0,000 < 0,05) hence HO were rejected and H1
accepted. It means that attractiveness packaging influential significantly with the
resolution of the purchase.
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ABSTRAKSI

Di Indonesia pertumbuhan pengguna rokok dari tahun ke tahun semakin
meningkat. Di tahun 2007, jumlah perokok di Indonesia adalah 65,2 juta perokok.
Sedangkan di tahun1995 hanya sebesar 34,7 juta jiwa. Sampoerna Mild yang
merupakan merek rokok pertama yang dipasarkan dalam kategori low tar low
nicotine (LTLN). Dan dari hasil penelitian yang dilakukan oleh Topbrand Award
berdasarkan kategori rokok mild dari tahun 2009 sampai 2012, Sampoerna Mild
menempati peringkat pertama. Apakah hal tersebut juga disebabkan oleh
pengaruh dari daya tarik yang ditimbulkan oleh kemasan dari Sampoerna Mild
yang masih menggunakan kemasan yang lama?

Oleh karena itu untuk mengetahui seberapa besar pengaruh daya tarik
kemasan produk Sampoerna Mild sehingga mampu mempengaruhi Keputusan
Pembelian. Maka dilakukan Penelitian, dimana Pengumpulan data dengan
menggunakan kuesioner terhadap 100 responden yang menggunakan produk
rokok Sampoerna Mild. Analisis terhadap data yang diperoleh dengan
menggunakan Analisis kuantitatif dan kualitatif. Analisis kuantitatif meliputi uji
validitas dan reliabilitas, uji asumsi klasik, analisis regresi berganda, pengujian
hipotesis melalui uji t dan uji F, serta analisis koefisien determinasi (R?)
menggunakan SPSS versi 20.00. Analisis kualitatif merupakan interpretasi dari
data-data yang diperoleh dalam penelitian serta hasil pengolahan data yang sudah
dilaksanakan dengan memberi keterangan dan penjelasan.

Berdasarkan hasil pengujian hasil hipotesis dapat diambil kesimpulan
bahwa daya tarik kemasan terhadap Keputusan Pembelian pada Mahasiswa/l di
Universitas Kristen Maranatha, Bandung adalah sebesar 0,338 atau sebesar
33,80%. sedangkan sisanya 100 % - 33,80% = 66,20% dijelaskan oleh sebab-
sebab lain. Hasil analisis regresi linier berganda yang telah dilakukan pada
penelitian ini, didapat persamaan regresi sebagai berikut : Y = 0,247 + 0,232 X; +
0,330 X,. dimana keputusan pembelian (Y), daya tarik visual (X1, daya tarik
praktis (X;). Dari persamaan regresi tersebut dapat diketahui bahwa koefisien dari
persamaan regresinya adalah positif. Angka signifikansi (Sig) sebesar 0,000.
Angka 0,000 ini kurang dari 0,05 (0,000 < 0,05), oleh karena itu HO ditolak dan
H1 diterima. Artinya, daya tarik kemasan berpengaruh secara signifikan terhadap
keputusan pembelian.
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