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ABSTRACT 

Since some time now, people in the world already "aware" of the 

environment around them. This happens because most people in the world's 

consciousness is still low about environment especially the impact it had been felt by 

all people in the world. Starting from the destruction of natural ecosystems, to the 

extreme weather conditions in several places in the world are the signs. Of course 

this will affects the continuity of health to living things in the world. Similarly, 

consumer awareness of the right to obtain safe products, quality and environment 

friendly will more clearly felt, the major companies operating in their respective 

fields, competing to participate and bring an element of "go green" as an effective 

marketing strategy and known as the "green marketing". With the rise of these issues, 

many companies began to take into account the environmental aspect that positively 

impact business strategy.  

In connection with this, then I made a research that aims to identify the effect 

of the use of green product marketing strategy for the brand image of skin food 

products using validity and reliability examination. With the results of green 

marketing strategies affect the brand image as much as 42.8%. Lot of companies see 

this opportunity makes business competition more interesting and tight. Because with 

a good brand image, will determine product purchasing decisions. 
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ABSTRAKSI 

Sejak beberapa waktu ini, masyarakat di dunia sudah mulai “aware” 

terhadap lingkungan hidup di sekitarnya. Hal ini terjadi karena sebagian besar 

kesadaran masyarakat di dunia masih rendah akan lingkungan hidup, terlebih lagi 

dampak yang terjadi sudah semakin dirasakan oleh semua penduduk di dunia. Mulai 

dari rusaknya ekosistem alam, hingga cuaca ekstrim yang terjadi di beberapa tempat 

di dunia adalah pertandanya. Tentu saja hal ini berdampak kepada kesehatan sampai 

kelangsungan mahluk hidup di dunia. Begitu pula dengan kesadaran konsumen akan 

hak untuk mendapatkan produk yang aman, berkualitas dan ramah akan lingkungan 

hidup semakin jelas terasa, maka perusahaan-perusahaan besar yang bergerak di 

bidangnya, berkompetisi untuk berpartisipasi dan membawa unsur “go green” 

sebagai strategi pemasaran yang efektif dan dikenal dengan istilah “green 

marketing”. Dengan meningkatnya isu ini, banyak perusahaan mulai 

memperhitungkan aspek lingkungan hidup yang berdampak positif terhadap strategi 

bisnis. 

Sehubungan dengan  hal tersebut, maka saya membuat penelitian yang 

bertujuan mengidentifikasi pengaruh penggunaan strategi produk green marketing 

terhadap brand image produk skin food dengan menggunakan uji validitas dan 

reabilitas. Dengan hasil strategi green marketing berpengaruh terhadap brand image 

sebesar 42,8%. Banyak perusahaan melihat kesempatan ini membuat persaingan 

bisnis semakin menarik dan ketat. Karena dengan brand image yang baik, akan 

menentukan keputusan pembelian produk. 

 

Kata kunci: green marketing, brand image. 
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